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Introduccion

“Ver” va mas alla de la
percepcion fisica, supone
€« o »

sumergirse” dentro de la
realidad, captando aquellos
matices, detalles, nexos y
relaciones que permiten que
nos acerquemos a la esencia,

al sentido de lo que estamos viendo. Este es
el objetivo del presente documento, ayudar a
ver la Expo 2015 conscientes de cémo el ruido,
los colores, los perfumes, las sorpresas, las
maravillas y las distintas lecturas que caracte-
rizan este gran evento y que mantienen ocu-
pados a nuestros sentidos, dificultan incluso
la visidn de la realidad subyacente, incluido

el significado profundo del eslogan “nutrir

el planeta” - que es el “centro” de la idea de
esta Exposicion - ya que todos los seres vivos
necesitan alimentarse para seguir viviendo.

Es hora de “ver” qué hay detras de esta idea de
“nutricion” en la que se basa la Expo 2015, de
esa necesidad de alimento, considerando que

ni su disposicion ni su administra-
cion de manera adecuada estan
garantizadas ya que ochocientos
millones de personas padecen
hambre, mientras al mismo tiempo
son muchas mas las personas con
sobrepeso.

Serd una buena ocasidon mas para
comprender -y asumir responsabi-
lidades - sobre qué hay detras del
acto de comery como la comida es
la conclusion de un iter que partien-
do de la tierra, exige el trabajo del
hombre, relaciones comerciales,
actividades econdmicas y financie-
ras e investigaciones cientificas.

El punto de vista que os proponemos es el de
la finanza ética, las claves de lectura estan
directamente relacionadas con la compren-
sion del rol que asume la finanza para facilitar
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el acceso a los alimentos por parte de toda la
humanidad. Esto significa comprobar si la fi-
nanza es un instrumento del sistema econém-
ico orientado a la persona o si en cambio es
un fin en si mismo, o sea, un sistema autor-
referencial que se traduce en una verdadera
financiarizacion de la economia y del conjunto
de las actividades humanas y de la sociedad.
Las consecuencias de este proceso son: el
alejamiento de la llamada economia realy la
expansion de la esfera financiera a nuevos
sectores, desde los alimentos, a los servi-
cios esenciales y muchos otros. Es dramatico
tomar consciencia de que esto ha tenido lugar
también gracias a la participacion directa de
franjas cada vez mas amplias de poblacion,
desde los pequenos ahorradores a los trabaja-
dores, a través de los fondos de inversidn y de
pension.

Asi pues, debe promoverse y aplicarse, so pena
el futuro de la humanidad, una visidn integrada
de la sociedad, en la que trabajo, economia,
finanzas y ética vayan de la mano, establecien-
do entre ellas relaciones armdnicas. Para esto
es importante que la sociedad y, en especial, la
politica detengan el proceso mediante el cual
la finanza se convierte cada vez mas como el
nuevo controlador del mundo, y proponiendo
una nueva cultura financiera.

E’ara nosotros este es el objetivo de la Finanza
Etica.

La Finanza Etica, como las mejores gafas para
“ver” la Expo. jPero sobre qué pilares se basa
esta propuesta?

En primer lugar sobre un concepto de merca-
do financiero que no tiene fin en si mismo si
no que representa un medio para obtener un
bien comuUn humano; bajo este punto de vista
la ética juega un papel importante, proponien-
do principios y valores orientados al uso del
dinero no solo con el objetivo de la acumula-
cion personal sino dirigido a la creacion de un
bienestar lo mas difundido posible, haciendo
posible que las personas realicen sus proyec-
tos de vida bajo el lema de la igualdad, la soli-
daridad, el respeto por la naturaleza y promo-
viendo un concepto de economia circular en
contraposicidon con la economia lineal actual.

La Finanza Etica, especialmente la italiana,
nace a mediados de los anos setenta del siglo
XX,y plasma en el Manifesto della Finanza
Etica (Firenze,1998) los valores y los principios
que a partir de ese momento se convertiran en
una referencia para personas y entidades. Con
este manifiesto la Finanza Etica asumié digni-
dad y pudo desarrollarse.

El grupo Banca Etica ha adoptado este ma-
nifiesto traduciéndolo en una mision y vision
coherentes, conscientes de que solo puede
producirse una transformacion cultural si

las entidades que se reconocen en la Finan-
za Etica colaboran constantemente con otras
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organizaciones, convirtiéndose ellas mismas
en “redes de redes” con la intencion de dar
respuestas concretas y adecuadas a las nece-
sidades de las comunidades y recordando que
nosotros contemporaneos “hemos tomado
prestada la realidad actual”.

Banca Etica, cuyo lema es “el mayor interés
es el de todos”, se propone, a través de los
créditos y las financiaciones, como instru-
mento de transformacion y promocién social.
De aqui derivan principios importantes como
la primacia de la persona sobre el mercado,
la igualdad y la sobriedad en la producciony
distribucion de la riqueza y en el uso de los
recursos, la reciprocidad, la interdependencia,
la corresponsabilidad y la solidaridad.

Banca Etica orienta sus recursos hacia un mo-
delo sostenible de desarrollo que, centrandose

en el crecimiento humano y social, respetando
el medio ambiente y los recursos naturales, se
caracteriza por la superacion de la dicotomia
entre la produccion econdmicay la conser-
vacion de la naturaleza, armonizando asi los
objetivos econdmicos con la proteccion de este
patrimonio.

Banca Etica propone la Noviolencia en el uso
del dinero, evitando que al ser utilizado como
instrumento de poder, pueda ser fuente de
conflictos, opresiones y violencias.

Ser actores de la Finanza Etica hoy, y espe-
cialmente sobre los temas de la Expo 2015,
significa sobre todo hacer propuestas concre-
tas y eficaces que permitan superar las con-
tradicciones del sistema financiero actual para
reconducirlo, de modo ético y sostenible, a una
dimension socialmente correcta, velando por
el futuro del planeta.

La Expo de Milan, uniendo en dos calles (la
Decumano y la Cardo, base de nuestras ciu-
dades) un mundo entero, puede hacernos
reflexionar sobre el estado de nuestra Tierra
que mas que nunca esta gobernada por una
mala economia y una finanza inadecuada,
especialmente en la gestion de los recursos
ambientales y alimentarios, ayudandonos a
encontrar soluciones. Como senalaba en un
reciente articulo Vandana Shiva (Huffington-



VALORI 116 FEB 2014

post,17/11/2014), que ha coordinado el trabajo
del Manifiesto Terra Viva en el cual ha cola-
borado también Banca Etica, “la Expo solo
tendra sentido si en ella participan sujetos
que se comprometen con la democracia del
alimento, con la tutela de la biodiversidad, con
la defensa de los agricultores y de sus familias
y de aquellos que sirven estos alimentos en la
mesa”, de lo contrario, “la Expo corre el riesgo
de transformarse en una feria de la coloniza-
cién financiera e industrial de los campos en
vez de una ocasion para responder a las ver-
daderas causas del hambre”.

De ello deriva que todos nosotros, ciudadanos
del mundo, tenemos que comprometernos,
por nosotros mismos y por las futuras gene-
raciones en lograr “ver y no solo mirar” lo que
nos rodea.

Riccardo Milano
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El Manifiesto Terra Viva

Vandana Shiva, presentando
el Manifiesto “TERRA VIVA”
en Cascina Triulza, pabell6n”
de la sociedad civil en la Expo,
nos hablé de la importancia
del suelo como fundamento de
la vida, y por lo tanto de la

necesidad improrrogable no solo de recuperar su
fertilidad, sino también de garantizar su diver-
sidad, la cual no es puramente bioldgica sino
también cultural: una llamada, claray radical
que invita a cambiar el modelo que gobierna el
sistema alimentario mundial y a utilizar la Expo
como ocasion para dar visibilidad y fuerza a este
proceso.

El tiempo ya ha vencido, hay que cambiar de ruta.
El modelo econémico actual esta destruyendo los
procesos que sostienen la vida, empujando a la
especie a la extincidn, llevando los ecosistemas
al colapso, haciendo que el clima resulte ine-
stable.

Se ha colocado la economia por encima de la

Praderas ‘ Sabanas

sociedad, fuera del control demo-
cratico; se prioriza el interés de las
multinacionales respecto al de las
personasy las comunidades. La
produccion real ha sido reemplazada
por la abstracta multiplicacion del
capital. Menos democracia y mas
desequilibrios econdmicos estan
llevando a una peligrosa inestabi-
lidad, acompanada por un elevado
aumento de la pobreza, del hambre
y del desempleo.

Por primera vez en la historia de

la humanidad nuestro futuro como
especie es incierto: las catastrof-

es climaticas, los conflictos y las
guerras nos empujan hacia el colapso ecolégico,
economico y social.

Los cambios que han tenido lugar a lo largo de
los Ultimos 200 anos en la gestion del suelo han
transformado la biosfera, provocando la desa-
paricion o la conversion a otros usos del 70% de
las praderas, del 50% de las sabanas, del 45% de
los bosques templados deciduos y del 27% del
bioma de las selvas tropicales. Estos fendmenos
han provocado el 20% del total de las emisiones
de anhidrido carbodnico. A partir de hoy y hasta el
ano 2030 se prevé un crecimiento del area urba-
nizada igual a 1,2 millones de kildémetros cuadra-
dos, practicamente una superficie igual a la de
Sudafrica, 3 veces la urbanizada en el ano 2000.

Bosques Bioma
templados selvas
deciduos

tropicales



DOSIER: TIERRA ENVENENADA (VALORI 126 MAR 2015)

Desde hace 70 anos las empresas multinacionales de la alimentacion tratan de convencer al publico
de que el Unico modelo de agricultura posible es el basado en productos quimicos, petroleo, pesti-
cidas y fertilizantes sintéticos. La justificacion: “hay que aumentar la produccion para eliminar el
hambre en el mundo”. En realidad, los datos oficiales, aunque sean subestimados por los medios de
comunicacion “generalistas”, dicen todo lo contrario: vivimos en un mundo envenenado por el exce-
so de pesticidas que, al mismo tiempo, no han garantizado la reduccion del hambre en el mundo.

El Unico dato real es el crecimiento exponencial en el uso de los mismos (en Europay en los USA,
en poco mas de diez anos se ha multiplicado por dos). Un ritmo que hace felices a los productores,
quienes gastan millones en grupos de presion para convencer de que éste es el camino a seguir.

Sin embargo, existen experiencias concretas que dicen todo lo contrario: Barilla, lider mundial de la
pasta, junto con la Universidad Cattolica di Piacenza y el Life Cycle Engineering de Turin, ha de-
mostrado que usando menos fertilizantes las producciones aumentan un 20%: una recogida de 1,3
toneladas mas por hectarea, con un ahorro de 57 euros por tonelada (aproximadamente el 30%).

LAS VENTAS DE PLAGUCIDAS POR MACRO AREA

FUENTES: FAO STATISTICAL YEARBOOK 2013; PJILLIPS MCDOUGALL LTD; EPA PESTICIDES INDUSTRY SALES AND USAGE 2006 AND 2007
MARKET ESTIMATES
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Pero podemos elegir otro camino, uno basado
en la ciudadania global y en la necesidad de
compartir, centrandonos en la regeneracion de
los recursos y en la promocién de una eco-
nomia circular capaz de poner constantemen-
te en marcha la riqueza producida, a diferen-
cia de la actual economia basada en la légica
lineal y canteras de explotacion.

Las Naciones Unidas han proclamado el 2015
como el “ARo Internacional del suelo”, con el
fin de sensibilizar a la opinidn publica sobre
el papel fundamental que desempenan los
suelos en la seguridad alimentaria, en la lucha
contra el cambio climatico, en los servicios de
los ecosistemas esenciales y en los esfuerzos
para reducir la pobreza.

La nueva agricultura, ecoldgica y con papel
protagonista de la mujer, contribuye de ma-
nera importante en este sentido, produciendo
energia en lugar de consumirla, frenando el
crecimiento del efecto invernadero, puesto
que invierte el patrdn de las Ultimas décadas:
en vez de consumir energia la produce. Los
métodos bioldgicos permiten capturar cada
ano 2 toneladas de CO2 por hectarea: una
gran contribucion para frenar, dentro de los 2
grados, el calentamiento global.

Necesitamos un nuevo pacto que reconozca
que nosotros somos el suelo: venimos del

Aumento del
desempleo

De agua, del sueloy
de la biodiversidad

suelo, estamos sostenidos por el suelo. Cuidar
de la tierra es el trabajo mas importante que
pueden llevar a cabo los agricultores.

El siglo XX estuvo dominado por un modelo de
agricultura industrial derivado de tecnologias
quimicas nacidas con fines bélicos y centradas
en los productos quimicos y en combustibles
fosiles; este modelo es responsable de la
pérdida del 75 % de agua, del suelo y de la bio-
diversidad, contribuyendo asi al aumento del
desempleo y al efecto invernadero. Una agri-
cultura dirigida no tanto a eliminar el hambre
en el mundo si no a producir commodities,
puesto que el 80 % del cereal se convierte en
biocombustibles o en pienso para el ganado.

La nueva agricultura en cambio, garantizando
precios justos a los agricultores, se asegura
de que éstos permanezcan en sus tierrasy
sigan produciendo alimentos para sus co-
munidades, a través de un proceso circular,
cuyo objetivo es regenerar el suelo, promover
la resiliencia, la sostenibilidad, la justiciay

la paz. Un nuevo concepto de democraciay
libertad, basado en la economia circulary en
el papel creciente de la comunidad, donde mi
libertad empieza donde empieza la del projimo
e incluye la libertad de la tierra y la de todas
las especies.

Del cereal en
biocombustibles o en
pienso para el ganado

Efecto invernadero



DOSIER: ULTIMA LLAMADA (VALORI 118 MAYO 2014)

UNA NUEVA ECONOMIA PARA EL CLIMA QUE CAMBIA
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Elegidos por nosotros.

Dadme un contenido: os levantaré el mundo

Escuchando a Vandana Shiva,
ademads de Luigi Ciotti y Ugo
Biggeri, habia un gran grupo

de miembros de la Banca
Etica. En efecto, el banco ha
promovido la realizacién del

Manifiesto TERRA VIVA.

Muchos de estos socios también estaban alli
para valorar la posibilidad de proponer un iter
critico sobre los temas y las propuestas que
este ano caracterizan a la Exposicidon Universal.
Muchas eran las dudas, especialmente sobre
querer concretizar el lema de la Expo 2015
“Nutrir el Planeta”.

La idea era identificar qué pabellones podian
expresar contenido, emociones y experiencias
en linea con este gran temay proponerlas a los
visitantes para permitirles reflexionar sobre el
estado actual de la Tierra y entender qué accio-
nes de cambio podian llevarse a cabo.

Este trabajo no ha sido realizado por guias pro-
fesionales, sino por personas que se preguntan

qué se puede hacer para generar
esperanza para el futuro, a sabien-
das de que el manifiesto Terra Viva
se aloja en el interior de algo que
se muestra como un gran parque
de atracciones.

La investigacion de estos conte-
nidos empieza fisicamente con el
inicio de la Decumanus - un kildm-
etroy medio, totalmente recto, tan
ancho como un campo de futbol
sala, protegido del sol y de la lluvia
por grandes carpas, a la derecha

y a la izquierda una fila interminable de pabel-
lones - Después de haber visto toda el area,
los socios voluntarios visitaron y analizaron

los distintos pabellones, redactaron tarjetas

e intercambiaron puntos de vista y opiniones,
llegando finalmente a la conclusidn presentada
a continuacion.

E00 (www.expo2015.0rg/en/pa-
villion-zero), visible en cuanto se entra por
el acceso oeste y sobre cuya fachada frontal
puede leerse la frase: Divinus Halitus Terrae.
El pabelldn esta dividido en 12 salas de expo-
sicion:



El archivo del mundo: el visitante es
recibido por una libreria enorme, tan
grande como un edificio. En lugar de
libros muchos cajones que contienen
distintos tipos de experiencia sensorial,
para hacer memoria.

Las artes del hombre: Un cortometraje
dedicado a la caza, a la agriculturay a
la ganaderia; a través de estas acciones
el hombre se relaciona con el mundo.
El dominio de la naturaleza: Un enorme
arbol atraviesa el techo. El mundo es,
ante todo, Naturaleza.

La domesticacion vegetal: proyecciones
de fruta y verdura parecidas en el color
y paredes de semillas expuestas en
vitrinas luminosas.

La domesticacion animal: Animales

de criadero y peces reproducidos en
tamano natural. Criar, cultivar, con-
struirse una casa, crear comunidad. El
mundo es Cultura.

La mesa, el teatro del mundo: La mesa
donde los hombres consumen y compar-
ten alimentos. La mesa vista como unifi-
cador de continentes: la gran Pangea.
Las herramientas de trabajo: Las her-
ramientas con las que el hombre modi-
fica el mundo.

La economia: recoger, transportar, con-
servar, transformar. Una tinaja enorme
en el que se conservan los alimentos.

De lo rural a lo industrial: Un gran
plastico en el que se representa la
transformacion del paisaje debido a la
urbanizacion y a la industrializacion

La especulacion sobre los alimentos:
500 pantallas transmiten las fluctua-
ciones de precio de las mercancias, los
datos de consumo y la publicidad que la
orienta. Es el reino de la especulacion.
La Catastrofe: En el centro de la sala
una montana de comida desechada, el
derroche como estilo de vida. Desde
una ventana se espian las distintas tra-
gedias de la humanidad.

La busqueda de un nuevo equilibrio.
Paisajes del mundo y ejemplos vir-
tuosos de una agricultura e industria
alimentaria consciente.

El Pabellon Cero aloja a las estrellas de la
ONU que explican, a través de historias, una
de las misiones fundamentales de las Nacio-
nes Unidas: garantizar a todas las personas el
derecho a tener alimento seguro y nutriente
para llevar una vida sana y productiva, sin
comprometer las necesidades de las genera-
ciones futuras.

La ultima sala del pabellon presenta las 18
mejores iniciativas de cooperacion selecciona-
das entre las 740 que han participado a la Lla-
mada Internacional. Una llamada lanzada por la

soJjosou Jod sopiba)g | g0z 0dx3 ] 9p 043ud( - BAIARIIDL



DOSIER: ALIMENTOS PARA ESPECULAR (VALORI 117 ABRIL 2014)

Cuatro multinacionales controlan el 75% del mercado de los cereales y el 90% del trigo: la francesa
Dreyfus y las estadounidenses Archer Danils Midland, Bunge Limited y Cargill. Todas juntas alcan-
zan una facturacion de 345 mil millones de ddlares, muy por encima de PIB de Paises como Grecia
o Irlanda. La situacion muestra claramente cdmo la comida se ha convertido en un mero negocio
en el cual enormes gigantes socavan la autonomia y el futuro de los pequenos productores en todo
el mundo. A esto se le ahade una especulacion financiera que ya ha contaminado también el mundo
agricola (los contratos de futures sobre productos basicos tienen un volumen de negocio de unos
1.900 millones de délares): los precios dependen de los mercados de valores internacionales y ya
no del trabajo o de las leyes de oferta y demanda. Union Europea y USA estan intentando, tras la
presion de la opinidn publica, limitar los instrumentos especulativos sobre las commodities de los
alimentos. La directiva Mifid y el Dodd-Franck Act estan enfocados hacia esa direccion. Pero la tra-
duccidén de las normas a la realidad choca con grupos de presion poderosos y dificiles de eludir.

PRECIOS DE LOS COMMODITIES 2000-2014
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Expo, en el marco del Programa Feeding Know-
lege; estas 18 best practises deberian convertir-
se en un estandar de referenciay en modelo de
desarrollo sostenible para todos los paises del
mundo, a nivel medioambiental, social, producti-
vo, técnico y cientifico.

Se continta con el Pabelldn (o mejor kiosko) de

RIAS [www.exp92015.o.rg/.en/'car|tas]. Eltema Los gigantes de la agroquimica atacan
central es compartiry redistribuir los recursos,

bajo el eslogan “Dividir para multiplicar. Trocear Sl [aller ) T ey 21

el pan”. Para acabar con el hambre en el mun-

doy resolver los problemas relacionados con la

inseguridad alimentaria no hay otro camino que — g — =
una redistribucion mas equitativa de los recur- —
sos.
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Cabe mencionar de manera especial la insta-
lacion “Energia” de 1973, obra del artista Wolf
Vostell: un Cadillac, simbolo de un consumismo
irresponsable, cinta de pan envuelta en period-
icos, necesidad primaria, correctivo y medicina
para reconstruir el equilibrio interior.

Demasiada comida en manos de pocos
(Valori 115 enero 2104 pag 31)



DOSIER: HAMBRE DE IGUALDAD (VALORI 127 ABRIL 2015)

El hambre no es so6lo un problema alimentario. Las causas son econdmicas, financieras, socia-
les y politicas. Los datos globales representan una ligera mejora de la situacion (800 millones de
personas que sufren hambre en el mundo), pero otros analisis revelan que la desnutricion esta
volviendo a Europa. Mas de cincuenta millones de europeos (segin datos Eurostat) no puede
permitirse dos comidas consecutivas con carne, pescado o equivalentes vegetarianos. Datos in-
tolerables, si cruzados con los que demuestran que la comida disponible es realmente suficiente
para alimentar a mucha mas gente ahora habitan la Tierra. El problema es desigualdad. Un nexo
que ya ha sido teorizado y demostrado por el economista indio Premio Nobel, Amartya Sen. Y el
problema se acentua con las especulaciones financieras sobre las commodities de los alimentos
que resulten inaccesibles para muchos (ademas de perjudicar a los pequefos agricultores). Por
ultimo, el derroche alimentario: 1,6 toneladas de comida se pierden en el trayecto, por un valor
de 400 mil millones de ddlares. Culpa de los consumidores y de una hilera agroalimentaria que
debe ser replanteada radicalmente.

INCAPACIDAD PARA PERMITIRSE UNA COMIDA CON CARNE, POLLO, PESCADO O EQUIVALENTE VEGETARIANO CADA 2 DIAS
(FUENTE EUROSTAT)
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(27 miembros) (12 miembros) (18 miembros) ex RFA)
2005 i 2006 : 2007 i 2008 : 2009 : 2010 i 2011 Po2012 0 2013 i 2014
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= 74 : 74 : 6,9 : 7,6 : 6,7 : 6,6 : 79 : 8,6 : 85
| M 11,0 : 11,2 : 10,5 : 10,9 : 93 : 8,6 : 88 : 82 : 84
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— 24 : 39 : 2,4 : 22 : 2,1 : 2,6 : 32 : 2,6 : 35 : 33
M| : 6,3 : 57 : 6,2 : 7,6 : 7,0 : 6,9 : 6,8 : 6,7 : 74 :
M : 63 : 56 : 6,2 : 75 : 6,2 : 6,7 : 12,4 : 16,8 : 14,2 : 125




Se continua con el Pabellén de
expo2015.org/en/participants/countries/ango-
la); el primer mensaje que capta la atencion
del visitante es la centralidad de la mujer,
depositaria de la tradicion y figura activa en la
sociedad: desde el trabajo en el campo, hasta
la produccién y preparacién de los alimentos,
desde el papel de madre como perno de la
familia hasta el de educadora. Los rostros de
decenas de mujeres, mas o menos famosas,
forman un baobab imaginario, simbolo de

la nacion, que hunde sus raices en el suelo

y crece verticalmente. Para contrarrestar la
imagen encontramos una gigantografia au-
to-celebrativa del pluridecenal presidente Dos
Santos.

A medida que la visita continua se presentan
las actividades en las que se basa la economia
del pais: la agricultura, la pesca, la ganaderia,
la apiculturay la rica gastronomia fruto de la
interaccidn entre la cultura local y la interna-
cional. Existe una interesante reproduccion de
un mercado con semillas y productos acaba-
dos, en los que la tradicion se encuentray se
integra con el futuro.

A continuacion, el pabellén de BRASILE (www.
expo2015.org/en/participants/countries/bra-
zil) caracterizado por una gigantesca red de
cuerda sobreelevada, una eleccion que con-
duce a varios significados: la mezcla de cul-
turas y tradiciones que viven en el pais pero

también la interdependencia entre los distin-
tos caminos, individuales y colectivos, donde

A A 777 A/

las condiciones y el proceder del individuo
estan influenciados por el de los demas. En
su interior los visitantes son recibidos por un
video wall de 56 metros de largo, en el cual se
proyecta un video. En la pared opuesta se en-
cuentran cinco paneles digitales que explican
los distintos productos agricolas y zootécnicos
brasilenos y algunos temas que son ahora el
centro de la atencion: bioenergia, biodiversi-
dad, reduccion de CO2, agricultura ecoldgica.
Se encuentra también la interesante muestra
“Alimentario” dedicada al arte y a la construc-
cion del patrimonio alimentario.
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Millones de hectareas de tierra fértil que permiten la subsistencia de comunidades enteras en
todo el mundo, estan cayendo bajo el dominio de las multinacionales y de algunos estados que
buscan, fuera de sus fronteras, los recursos que no encuentran en su interior.

Es un escenario que repite de manera dramatica una pagina conocida de la historia. Entre 1770
y 1830 el Parlamento inglés votd 3.280 normas (los enclosures acts) para legitimizar las priva-
tizaciones de tierras que hasta ese momento no habian sido gestionadas por las comunidades:
2,4 millones de hectareas de campos, pantanos, bosques fueron vallados y transformados en
bienes a disposicion de unos pocos.

Ahora este proceso se esta repitiendo: estamos asistiendo a una nueva forma de enclosures acts
con impactos aun mayores debido al creciente poder destructivo de algunas tecnologias y al au-
mento continuo de la demanda de recursos. Las multinacionales, con la ayuda de los subsidios
publicos, se estan apoderando de las tierras de los pequefios agricultores (que a nivel global
producen el 70% de los alimentos que consumimos) causando una nueva oleada de contunden-
tes saqueos a los pobres. En la India, por ejemplo, el abandono forzado de las casas y las deu-
das representan una plaga que ha provocado mas de 291 mil suicidios desde 1995.
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Una de las medidas que se podrian tomar para cuidar el planeta, combatiendo al mismo tiempo
la crisis del empleo, es la creacion de oportunidades para el trabajo constructivo en la recupe-
racion de la tierra y para la revitalizacion de los suelos - inspirandose en las acciones realizadas
por los Cuerpos Civil para la Conservacion durante el New Deal - financiadas aplicando el prin-
cipio de “quien contamina paga”.
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La conexion entre los danos ambientales por una parte y los desequilibrios sociales y conflictos
por otra es alarmante. El porcentaje de riqueza en manos del 1% de la poblacion rica mundial ha
pasado del 44% en 2009 al 48% en 2014. El patrimonio de las 300 personas mas ricas vale 524 mil
millones de délares, mas que la suma del PIB de los 29 paises mas pobres. Y el de las 85 personas
mas ricas es igual al de 3,5 mil millones de personas.

Ademas, segun los datos elaborados por la Convencion para la lucha contra la desertificacion
analizando un periodo de 60 anos, el 40% de los conflictos dentro de los estados esta relacionado
con tensiones nacidas por el control de los recursos naturales y de la tierra. Y en 2007 el 80% de
los mayores conflictos armados se produjo en ecosistemas vulnerables por la falta de agua. Por
ejemplo, antes de que estallara el conflicto en Siria, en 2011, el pais habia sufrido una sequia ex-
tremadamente severa y prolongada, seguida por un colapso econdémico y social. También El mo-
vimiento extremista de Boko Haram se ha desarrollado en una zona de fuerte crisis ecoldgica, en
la zona del lago Chad, reducida a ser la sombra de lo que fue en el pasado: en muchas zonas del
norte de Nigeria los pastores musulmanes compiten con los agricultores cristianos por el control
de los recursos hidricos que son cada vez mas escasos. Un escenario analogo al del Maliy Sudan.
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Con la agricultura bioldgica se puede combatir la erosion y el empobrecimiento del suelo. Existe
la posibilidad, segln el Unccd (la Convencion por la lucha contra la desertificacion), de recupe-
rar 2 mil millones de hectareas de terreno degradado: una operacion que conllevaria la absor-
cion de 3 mil millones de toneladas de carbono al ano, el 30% del carbono que se emite que-
mando combustibles fésiles.
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La propuesta continua con la visita a la aldea

de $AVE 10 G LDEN (www.expo2015.0rg/
en/participants/civil-society-organizations/
save-the-children); instalaciones interactivas y
sensoriales ayudan a los visitantes a identificar-
se con la vida de un nino nacido y crecido en un
entorno de pobreza o emergencia. El eslogan de
la aldea es "Be the Change”, a tal fin se les pide
a los visitantes que intervengan en el cambio en
primera persona. Una vez que el visitante se ha
identificado con un nifio (nacido en Mozambique,
Etiopia, Siria, Liberia, India o Nepal) se encuen-
tra a si mismo “viviendo” su historia; conociendo
asi las condiciones de vida y enfrentandose a

las mismas dificultades que viven esos ninos a
diario, desde la malnutricion. La visita finaliza en
el espacio dedicado a las emergencias, aqui el
visitante es proyectado a un contexto de emer-
gencia - sanitaria, climatica, bélica - y estimula-
do a reflexionar sobre qué se siente viviendo una
situacion parecida.

Poco mas alla, siempre a la izquierda del Decu-
mano, encontramos el pabelldn de %%%% %
SR (www.expo2015.0rg/en/participants-coun-
tries-republic-of-korea).

Los estimulos visuales invitan a reflexionar
sobre nuestros habitos alimentarios, a partir
de su relacion con la longevidad, la armoniay
la salud. ; Qué debemos comer? ;Como debe-
mos comer? ;Hasta cudndo podremos comer
de manera sostenible? Estas son las pregun-

tas a las que intenta dar respuesta la filosofia
coreana del Hansik, para la cual solo deberian
escogerse alimentos equilibrados que tengan
en cuenta numerosos aspectos: temporalidad
de los productos, colores y equilibrio de los
distintos ingredientes. Todo ello se presenta
visualmente a través de una representacion
realizada mediante brazos mecanicos que giran
a 360 grados.

Otro tema presentado es la fermentacion, con-
cepto base de la cocina coreana, que se produ-
ce en el interior de un “Onggi”, una gran tinaja
“que respira y absorbe energia de la tierra”.

La preservacion de las técnicas tradicionales,
tipicas de herencia culinaria coreana, se basa
en una antigua creencia coreana: la naturaleza
no es un objeto para ser conquistado, sino un
elemento que debe ser entendido y tratado con
respeto. Con estas premisas, la respuesta al
problema mundial de los recursos nutricionales
y el impacto ambiental, es la propia naturaleza.

@
lr

Por ultimo se llega al GLUSTER DEL GAGAD
FL CHOGILATE (www.expo2015.0rg/en/explore/
clusters/cocoa-and-chocolate), donde se en-
cuentra el stand de FAIRTRADE (www.expo2015.
org/en/fairtrade-international). Aqui se puede
comprar chocolate producido con ingredien-
tes certificados del comercio justo y solidario.
Fairtrade Italia, organizando reuniones, eventos
y actividades desea dirigir la atencidén de los
consumidores hacia los aspectos econdmicos,




sociales y ambientales de la produccion en los
paises en vias de desarrollo. Por otra parte, a
través de actividades centradas en el tema del
empowerment (ayuda al crecimiento personal y
de la comunidad, auto desarrollo y autonomia)
cuenta las condiciones en las que trabajan
miles de personas en Asia, Africa y América
Latina e ilustra el esfuerzo que cumple esta
organizacion para colocar los productores
agricolas en el centro de las hileras comercia-
les, para valorizar su papel en la defensa de
los derechos humanos y del ambiente, y para
mejorar las condiciones de trabajo.

Proxima etapa: la instalacion

ik GERD” (www.expo2015.0rg/en/the-uni-
ted-nations). La Onu se presenta en la Expo
con el eslogan “Reto Hambre Cero - Unidos por
un mundo sostenible”. Dentro de toda la zona
de exposicion los visitantes de la Expo pueden
encontrar dieciocho Espacios ONU , represen-
tados por instalaciones multimedia inmediata-
mente reconocibles por una gran cuchara azul:
videos, fotos, infografias y mapas que muestran
la actividad diaria de la ONU en la lucha con-
tra el hambre y para garantizar el desarrollo
sostenible del planeta.

Delante del Cluster del cacao, a la izquierda de
la Decumano se llega, en una posicion un tanto

aislada, a BASGIHA TRIDLZA (www.expo2015.

org/en/the-triulza-farmhouse) gestionada por

la Fundacion Triulza una redde entidades y
organizaciones de la Sociedad Civil, que partici-
pan en la realizacion de una sociedad justa y de
un desarrollo humano sostenible, en la defen-
sa de los derechos humanos y del patrimonio
natural, en la difusidn de una cultura de la paz
y la cooperacién y en la promocion de modelos
econdmicos éticos e incluyentes.

La Fundacion Triulza se constituyé formalmen-
te el 23 de julio de 2013 (lista de fundadores y
mas informacion en la pagina www.expo2015.
org/en/participants/non-governmental-organi-
zations/fondazione-triulza)

La Cascina es uno espacio ofrecido a las orga-
nizaciones de la Sociedad Civil y del Tercer Sec-
tor nacionales e internacionales para exponer/
presentar sus actividades/experiencias/ideas/
propuestas. También es un lugar dedicado a

las relaciones, para entender de qué manera

el eslogan de la Expo puede convertirse en un
compromiso concreto y continuo capaz de ga-
rantizar el futuro. Por este motivo las iniciativas
propuestas cambian cada dia, al igual que lo
hacen los expositores. Para lo eventos progra-
mados consultar la pagina cascina.fondazione-
triulza.org y hacer clic en:

participa — descubre los eventos programados -.

A la Fundacion se une también la Banca Po-
polare Etica con la colocacion de un cajero
automatico en Cascina.
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un modo diferente de administrar el dinero
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Es un banco popular y cooperativo que opera en ltalia y Espana, fundado en el ano 1999 por mu-
chas organizaciones de la sociedad civil y por los propios ciudadanos. Esta basada en los princi-
pios de la Finanza Etica, cuyos principales principios son:

etransparencia

eparticipacion

esobriedad

eeficiencia

eatencion a las consecuencias no econdmicas de las acciones economicas.

Una banco, no partidista y aconfesional, propiedad de los socios (personas y organizaciones) que a
través de instrumentos y procesos participativos originales contribuyen a su desarrollo, prestando
especial atencidn a la coherencia con su misidn. En las asambleas, la toma de decisiones de los
accionistas se basa en el principio de “una persona, un voto”; éstos, ademas de deliberar sobre

la gestion del banco (votacion del presupuesto, relacion de los administradores, etc.) y elegir a

los miembros de los 6rganos institucionales (Junta Sindical, Consejo de Cuentas ) también estan
llamados a designar a los miembros del Comité de Etica, responsables de supervisar la ética del
banco. La participacion de los accionistas también se ve favorecida por la presencia de mas de 70
grupos de socios activos en el area, los cuales se ocupan de la promocidén de las finanzas étic-

as, del asentamiento del banco y de su capacidad para responder a la demanda de finanza ética
expresada por las comunidades locales. La Banca Etica, con los ahorros recaudados, financia a
personasy organizaciones que desarrollan proyectos sostenibles en el ambito de la cooperacion
social, de la proteccion del medio ambiente, de la promocion de actividades culturales y artisticas,
de la cooperacion internacional y de la economia solidaria. Todas las financiaciones a las personas
juridicas son publicadas en la pagina web de la banca.

Banca Etica esta presente en Italia y en Espafia y se organiza en 5 Areas territoriales: Noreste,
Noroeste, Centro y Sur de Italia y Espana.

Para mas informacion:
[talia: www.bancaetica.com - Espana: www.fiarebancaetica.coop



De regreso a la Decumano, reaparece la larga
serie de stands, rica desde el punto de vista
de los colores y de las estructuras, pero que
no parece ofrecer nada mas que un mensaje
de promocidn turistica, de marketing comer-
cial y de expresion de la identidad nacional.
La caracteristica comun de estos stands es la
gran cantidad de comida: preparada en el mo-
mento, virtual, impresa en papel, en plastico,
envasada, a la venta (a precio caro) pero de la
cual no es nada facil conocer su recorrido de
produccién/transformacion/distribucion.

Después de unos 500 metros, se encuentra el
pabellon de los PAISES B (www.exp02015.
org/en/participants-countries-netherlands),
cuyo eslogan es: Compartir, crecer, vivir. Parece
casi un parque de atracciones: grandes carpas
de feria y kioskos, de dimensiones y colores
distintos, muchas luces de nedn, sin una verda-
dera puerta de entrada, pero facilmente reco-
nocible gracias a los grandes carteles lumino-
sos en los que aparece unavaca lecheray la
palabra “Holland”. Interesante el stand Imagine
Different, aunque los contenidos pueden dejar
un poco perplejo al visitante que tiene otra idea
de la comiday de la Tierra. El objetivo de los
promotores es demostrar en qué medida urge
encontrar nuevas soluciones para proteger la
vida en el futuro.

Enfrente, en el lado opuesto del D
encuentra el pabellon del BFE % 1
expo2015.org/en/participants/countries/uni-
ted-kingdom).

Aparece como una gran colmena, inspirand-
ose en el importante papel que las abejas tie-
nen en nuestro sistema. Los visitantes pueden
caminar a través de un huerto y sumergiénd-
ose en un prado de flores silvestres, especial-
mente disenado para recrear la ilusion duran-
te la visita, ver estos ambientes tal y como los
ven las abejas. En el centro de la estructura
una gran esfera de acero representa una

gran colmena viva y bulliciosa a través de una
instalacion de luces, conectada a una colmena
verdadera (poco visible durante el dia).

Moviéndose hacia el este, aparece el ?%E%%%
TRIET (www.expo2015.0rg/en/futu-
re-food-district),el supermercado “del Futuro”
donde se pueden hacer compras como si se
tratara de un supermercado normal. El sistema
de expositores con pantallas informativas es
una caracteristica especialmente innovadora,
a través de ellas el cliente recibe informacion
importante que de otro modo quedaria oculta:
origen del alimento, qué ingredientes se han
utilizado para elaborarlo, el impacto ambiental
de su produccion y los principios nutritivos. Se
trata de datos muy importantes y dificiles de
obtener en un supermercado “normal”, pero
que pueden influir de modo determinante en la
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eleccion del producto.

Regresando a la Decumano, se sale a Piazza Ita-
lia y desde aqui, unos cien metros hacia el este,
se llega al pabellon de AUSTRIA (www.expo2015.
org/en/participants/countries/austria): un bo-
sque de 560 m2 en el que se produce oxigeno
para 1.800 visitantes cada hora; compuesto por
varias especies vegetales, desde simples mu-
sgos y matorrales hasta arboles con troncos de
doce metros. El aire es el centro de atencion;
ademas de ver, las actividades principales a las
que debe prestar atencion el visitante son: olery
respirar.

Frente al pabelldn de Austria se encuentra la
108G (www.expodonbosco2015.0rg/
site/es); una estructura creada como una casa/
escuela para valorizar las multiples formas de
educacion. Un lugar de reunidén en el que se
pueden encontrar personas provenientes de los
cinco continentes para hablar del respeto de
los derechos, de la atencidn, de la salud, de la
alimentacion sanay sostenible y del compromi-
so social.

Un poco mas alla, siempre a la izquierda d
Decumano, se encuentra el pabelldn de
(www.expo2015.org/en/participants/coun-
tries/germany). Uno de los mas interesantes de
la Expo, rico de contenidos presentados de modo
inteligente. Con el eslogan “Campos de ideas”
se subraya la importancia de usar con aten-

cion los recursos naturales (agua, suelo, clima,
biodiversidad) para una alimentacion futura
sostenible. Otras imagenes invitan al visitante a
reflexionar sobre coémo la modernidad y la tec-
nologia pueden ayudar a vivir en armonia con el
medio ambiente. Es un viaje a través de las ba-
ses de la alimentacion, subdividido en seis areas
tematicas distintas. El recorrido termina con un
show de cierre: “Be(e) active”, a través del cual
los visitantes viven la experiencia de sobrevolar
Alemania a través de los ojos de dos abejas.

El siguiente pabelldn es el de JA (www.
expo2015.org/en/participants/countries/japan),
siempre en la Decumano; una vez dentro la
visita se realiza rigurosamente en grupo y dura
aproximadamente una hora. El tema conductor
es "Diversidad Armoniosa”. Japdn tiene una
rica “cultura alimentaria” que se inspira en la
sabiduria de la naturaleza y al mismo tiempo
refleja la maestria de su tradicion artesana. La
relacion con la naturaleza emerge de manera
cautivadora en la segunda sala, donde un juego
de proyecciones, sonidos y espejos representa
el paso de las estaciones. La sala siguiente es
rica en contenidos, aqui se invita al visitante a
que profundice sobre las posibles soluciones a
aplicar para resolver los problemas nutriciona-
les y medioambientales actuales.

Para terminar: show gastronémico en un
restaurante virtual con uso de palillos (autént-
icos).



DOSIER: UN MAR A DEFENDER (VALORI 125 FEBRERO 2015)

“El ocean grabbing, bajo la forma de acuerdos
que afectan a los pescadores a pequena escala,
capturas no declaradas, incursiones en aguas
protegidas y desvio de los recursos de las pobla-
ciones locales, es una amenaza tan grave como
el land grabbing». La denuncia, plenamente
convincente, pero poco conocida por el publico
en general es de Olivier De Schutter, ponente
especial de las Naciones Unidas para el dere-
cho a la alimentacion. La transformacion de los
mares y de los océanos en la Ultima frontera de
la especulacion y del beneficio sin reglas, es el
nuevo negocio de los grupos de presion, de los
empresarios sin escrupulos y del crimen orga-
nizado. El fendmeno es complejo. Son muchos
los factores que intervienen: junto al aspecto
mas conocido e investigado (la sobrepesca que
esta provocando la pérdida de decenas de espe-
cies animales), también hay que hacer frente a
la pesca no sostenible (las actividades a gran
escala perjudican a los pequenos pescadores

y contaminan cuatro veces mas), asi como a la
extraccion en alta mar de gas y petrdleo, que su-
ponen una amenaza para los arrecifes de coral,
y la reduccion sistematica de los derechos de
las comunidades costeras. Un marco regulador
confuso e incompleto es complice de esta situa-
cion (es dificil regular y controlar lo que sucede
enaltamar...).
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El tamano de la tierra abandonada debido a la degradacion del producto por un uso insoste-
nible (erosion, agotamiento de las aguas subterraneas, contaminacion por pesticidas, sobre-
explotacion) es igual a la suma de la superficie de los Estados Unidos y Canada (2 millones de
hectareas) y es mayor que el area total ocupada actualmente por la agricultura.

La expansion de la zona antropizada reduce la cantidad de tierra fértil disponible para la hu-
manidad, con consecuencias que son cada vez mas claras. En efecto, una hectarea de suelo
contiene 15 toneladas de organismos vivientes: 1,5 kilos por metro cuadrado. Es un dato que

no deberia infravalorarse porque en su conjunto el suelo conserva una cantidad de carbono
muy superior respecto a la atmosfera y debilitar su vitalidad significa amenazar la estabilidad
climatica. Sin embargo en las ultimas décadas esta consecuencia ha sido ignorada: el suelo
fértil ha sido erosionado a una velocidad entre 10y 40 veces superior a su capacidad de regene-
racion. Perdemos 24 mil millones de toneladas de humus (suelo fértil) al afo y para reconstruir
un capa de 2,5 centimetros se necesitan casi 5 siglos.
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LAS GRANJAS FAN

El modelo del “family farming”, de las granjas familiares, parece ser el mas coherente para una
agricultura que quiere basarse en los principios de la sostenibilidad y representa una excelente
oportunidad para impulsar las economias locales y las comunidades. EL 2014 fue el ano de las
Naciones Unidas del Family Farming: en esa ocasion se demostro que el 70% de la comida con-
sumida se produce en granjas familiares.




Al final de la Decumano, al lado de la Collina
Mediterranea, aparece la ?EEZZ% %ii
ERSITA (www.expo2015.0rg/en/projects/

slow-food) gestionada por Slow Food.

Un espacio bien ventilado que propone con-

tenidos muy interesantes con simplicidad. La
estructura esta compuesta por tres edificios

modulares dispuestos en triangulo que alojan:

e La muestra: Descubre la biodiversidad

e | acata: Slow Cheese y Slow Wine

e El espacio de reunion: Slow Food Theater
e El huerto de Slow Food

La muestra, dirigida especialmente a ninos y
adolescentes, se enriquece con un gran reloj
de drea que mide el tiempo de extincidn de la
biodiversidad, con representaciones gigante-
scas de alimentos procesados, con la compa-
racion fotografica de los sistemas de produc-
cidn contrapuestos, con el Arbol de la comida
y mucho mas. La cata es una forma particu-

larmente eficaz de entender “deliciosamente”

el valory la importancia de la biodiversidad;
cada semana, se podra probar (pagando) una
seleccion distinta de cuatro quesos asociados
con dos tipos de tortas de maiz, ademas de
una copa de vino elegida entre las 200 etique-
tas presentes.
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Italia es el pais europeo mas rico en bio-
diversidad, el primero en diversidad de
especies floreales, tiene 58.000 especies
animales (un tercio que UE]) y 9.000 plantas,
musgos y liquenes (la mitad de los vegetales
de UE] (Valori n.120).

Para informacion sobre la produccidny el
comercio de alimentos leer:

AZUCAR (Valori 124 dic. 2014/en. 2015)
SOJA (Valori 123 nov. 2014)

CACAO (Valori 122 oct. 2014}

TRIGO y ARROZ (Valori 121 sept. 2014)
FRUTA EXOTICA (Valori 120 jul.-ago. 2014)
LECHE (Valori 119 jun. 2014)

CARNE (Valori 118 mayo 2014)



Terraviva - Dentro de la Expo 2015 | Elegidos por nosotros

Al pasar la Colina Mediterranea, siguiendo
haC|a el n se llega al pabelld
exp02015 org/en/news/waa world-associa-
tion-of-agronomists-pavilion-is-inaugurated-
-global-farm-2-0-will-sprout-new-ideas-for-
the-farms-of-the-future) donde se presenta

el proyecto de Granja global. La propuesta

de la asociacidn es presentar un modelo de
empresa global de la hilera agro-alimentaria
que incluya ideas y proyectos para una pro-
duccion de alimentos que proteja la identidad
de los territorios y la sostenibilidad. Desde la
biodiversidad (presentada en una discutible
alianza con los OGM] a la productividad, desde
el desarrollo local a los residuos de alimentos,
desde la responsabilidad social a los cambios
climéticos. El proyecto de WAA-AMIA/CONAF
hace hincapié sobre el papel del agronomoy
sobre la responsabilidad social de las empre-
sas para difundir una idea de desarrollo soste-
nibile y de diversidad territorial.

El viaje termina, como no, en el BITIIVERSITY
PARK (www.expo2015.0rg/en/explore/thema-
tic-areas/biodiversity-park).

IEL lugar ideal para encontrarse con el mundo
de lo bioldgico y de la biodiversidad italiana, y,
para quienes tengan hambre, también un lugar
en el que saciarse con propuestas de cocina
bioldgica.

Se trata de un area de 8500 m?2 totales subdivi-
dida en dos pabellones y un teatro, creados para
valorizar las excelencias ambientales, agricolas
y agroalimentarias de Italia. También se propone
un recorrido externo en el que se representan
los cinco paisajes naturales tipicos de ltalia:
Alpes, Apeninos, Llanura Padana, altiplanos
Tavolieri e Islas. Cada paisaje esta caracterizado
por plantas y recorridos evocadores distintos
para proporcionar una verdadera experiencia de
contacto con la naturaleza.

En el pabelldn de la Biodiversidad, a través de
un recorrido multimedia se pueden visitar 8
ambientes distintos que cuentan la historia de la
agriculturay de la biodiversidad, y que ayudan

a comprender mejor las riquezas del planeta.
Siempre en este pabelldn se realiza una promo-
cion cotidiana, gestionada por Guias del Parque,
con imagenes e informacidon sobre las bellezas y
las peculiaridades de los 23 parques nacionales
italianos. Al lado se encuentra el pabellon de

los Bioldgico y lo Natural, donde pueden verse y
tocar con mano las excelencias de la agricultura
bioldgica (www.federbio.it/english.php).



DOSIER: CAPITALES NATURALES (VALORI 120 JULIO-AGOSTO 2014)

ESE ACTIVO ECONOMICO LLAMADO “NATURALEZA”

Gasto Impacto del gasto de los visitantes no residentes
Visitantes Visitantes

noresidentes : noresidentes Lugares Ingreso del : Valor afiadido Producto
($000); de trabajo :trabajo($000) ($000) ($000)

Grand Canyon NP 4.421.352 453.641,3 6.010 225.593,2 381.3435: 574.7149
Yellowstone NP 3.341.357 396.352,3 5.594 164.260,6 270.769,2: 4709335
Yosemite NP 3.696.789 373.489,6 5.097 159.765,9 281.241,6: 487.053,8
Zion NP 2.769.253 149.672,2 1.825 75.300,7 123.411,4: 190.531,5

Parque




Entre efimero y real: una invitacion a la busqueda

Al concluir la visita resulta
evidente que nuestra
propuesta contiene un numero
limitado de pabellones
respecto a los muchos que
caracterizan esta Exposicion
Universal. De hecho, optamos,

conscientes de nuestros limites, por aquéll-

os que consideramos podian ofrecer ideas y
estimulos interesantes para reflexionar sobre
el tema de la Expo “Nutrir el Planeta”, tanto

si éstos eran coherentes con los valores de

la finanza ética, como si representaban otras
visiones y sensibilidades.

Es obvio que toda decision de este tipo es el re-
sultado de un punto de vista y de un conjunto de
valores en los que nos reconocemos, e intentar
hacerlo en la Expo, extrayendo elementos de
utilidad, no es nada facil: es necesario encon-
trar ese punto de equilibrio entre la busqueda
continla de la esencia de las cosas y la ligereza
que de algun modo impone el medio ambiente,

por su espectacularidad.

Sin embargo, es una impresion
comun que la tendencia general
sigue estando dirigida hacia el con-
sumo efimero, en vez de “nutrir” la
mente y el espiritu de los visitantes.
Esperabamos un mayor compromi-
so por parte de los Estados presen-
tes, tanto en la propuesta de nue-
vas ideas como en la cooperacion,
para dar sentido, pragmatismo y
esperanza al lema “Nutrir el plane-
ta, energia para la vida”.

De todos modos, nos parece apro-
piado indicar cuales han sido los principales
criterios adoptados para realizar la lectura de
esta Exposicion Universal, los cuales detalla-
mos brevemente a continuacion.

Asimismo, no hemos omitido citar algunos
paises que no satisfacen los pardmetros de so-
stenibilidad social, politica y ambiental. Hemos
invitado a visitar también el pabellén de Angola,
a pesar de que en este pais los derechos hu-
manos no estan suficientemente garantizados
(fuente: informe de Amnistia Internacional] y
los pabellones de Corea del Sur, Japon y Brasil,
paises en los que aun existe la pena de muerte
(para Brasil sélo para la ley marciall.



De hecho, estos parametros despiertan nue-
stro interés especialmente como miembros,
tanto es asi que éste se trata del motivo mas
importante de entre los que nos han llevado

a contribuir a la creacion de la Banca Eticay
Etica SGR (para mas detalles sobre los crite-
rios que adopta Etica sgr para elegir su uni-
verso de inversion ver recuadro en la pagina
siguiente). Hemos indicado los pabellones de
los cuales no compartimos ciertos conteni-
dos, por ejemplo el de los Paises Bajos, que
representa, desde nuestro punto de vista, una
“provocacion” Gtil sobre la que reflexionar: el
stand Imagine Different, como respuesta a la
degradacion climatica del medio ambiente,
se proponen soluciones alternativas espe-
cialmente encomendadas a la investigacion
cientifica (especialmente la genétical y sus
aplicaciones técnicas made in Holland. Nos
gusta destacar la visita porque los Paises
Bajos representan un caso unico, que no pue-
de ser trivializado. Es un pais con poca tierra
cultivable en comparacion con la densidad de
poblacidn, ha reaccionado a las adversidades
naturales con imponentes obras de proteccidn
contra las aguas, arrebatando terreno al mar
con un esfuerzo colectivo constante. Ha sido
una potencia comercial desde 1600 con su
Compania de Indias y sigue siendo uno de los
paises mas importantes para el control de las
importaciones y exportaciones de materias
primas y alimentos. Sede de importantes Cor-

Informe internacional Social Watch
www.socialwatch.org/es

Informe sobre el desarrollo humano
del UNDP (United Nations Development
Programme)
hdr.undp.org/es/content/rapporto-sul-
lo-sviluppo-umano-2013

Informe Amnistia International
www.amnesty.org/es/latest/resear-
ch/2015/02/annual-report-201415

Informe Freedomhouse
freedomhouse.org/report/freedom-world/
freedom-world-2015#.VXE18tLtmko

Informe Oxfam
www.oxfam.org/es

Iniciativa “Descubre la marca” de Oxfam
Italia
www.behindthebrands.org/es

FAO
www.fao.org/news/story/es/item/292577/
icode/
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El elemento fundamental de los fondos comunes de inversion establecidos y promovidos por
Etica SGR es la adopcidn de estrategias de inversion sostenible y responsable. A tal fin se ha
elaborado una lista de aspectos ambientales, sociales y de gobernanza que deben ser tomados
en consideracion durante la valoracion. El analisis de sostenibilidad de los Estados prevé la
aplicacion de dos niveles de busqueda:

1. Seleccion negativa: determina la exclusion de los Estados que no respetan los derechos hu-
manos o que prevén la pena de muerte en su sistema legal.

2. Seleccion positiva: prevé la aplicacion de un analisis basado en indicadores ambientales,
sociales y de gobernanza que determina una puntuacién final global de responsabilidad so-
cio-ambiental.

Entre los indicadores de gobernanza se incluyen, por ejemplo, la posibilidad de participar en la
vida politica, el indice de percepcion de la corrupcion, el nivel de legalidad y la participacion de
las mujeres en la politica y la economia.

En ambito social, son relavantes el porcentaje del PIB destinado a la ensenanzay a la sanidad,
el indice de distribucion de la riqueza y la calidad de vida.

Por lo que se refiere al medioambiente, los indicadores utilizados incluyen la valoracion de los
cambios en el uso de los fertilizantes, la valoracidn de los cambios en la zona forestal, el respe-
to de los objetivos de reduccion de las emisiones de CO2, en base a los acuerdos de Kyoto.
Otros indicadores como en gasto en el sector militar en relacién con el PIB y la ratificacion de
Tratados internacionales contra la produccién o la proliferacion de armamentos permiten com-
pletar la valoracion de una pais.



poraciones del sector agroalimentario. Relne
todas las condiciones para que los visitantes
queden boquiabiertos al visitar su stand: una
mezcla de tradicion cultural, realismo comer-
cial y de cauto cinismo, o por lo menos asi nos
parece.

Con la lista de los pabellones seleccionados y
con nuestras reflexiones queremos ayudar al
visitante a orientarse en un contexto disperso,
donde la inevitable necesidad de impresionar
y cautivar no siempre esta ligada a contenidos
interesantes, tratando de ofrecerle algunas
ideas y claves de interpretacion para ayudarle
a leer con mayor profundidad aquello las di-
stintas propuestas. Esperamos haberlo conse-
guido, aunque solo sea en parte.

Asimismo, nos parece muy importante pro-
fundizar sobre el tema a través de la lectura
del Manifiesto Terra Viva, de la revista Valori
(a través de los varios cuadros distribuidos a
lo largo del texto) - dos instrumentos a tra-
vés de los cuales hemos querido contribuir

en los temas de la Expo 2015 -y consultando
los distintos informes que numerosas Orga-
nizaciones internacionales redactan cada ano
sobre temas como la sostenibilidad socio-am-
biental, el respeto de los derechos humanos

y la difusidn de los derechos politicos (véanse
links en el siguiente cuadro). Con la esperanza
de que, a través de este camino de blusqueda
personal, cada uno de nosotros adquiera
mayor conciencia y fuerza para contribuir a un

cambio cultural generalizado e indispensable
para establecer una relacion con los alimentos
sostenible y solidaria y para contrarrestar la
mercantilizacion de la Tierra y la apropiacion
de bienes comunes.

Agradecemos el trabajo realizado y la colabo-
racion de los socios comprometidos con este
proyecto: Marina, Fabio, Pieralberto, Silvio,
Chiara, Nivardo, Claudio, Giorgio, Susanna,
Fabio, Paola, Francesco, Giuseppe, Mauro.
Nuestro mas profundo agradecimiento a la
estructura de Banca Etica, Etica sgry Valori

y, en especial a Alberto, Marco, Andrea, Aldo,
Marco y Emanuele.

Por ultimo también queremos dar las gracias
a Andrea y a Riccardo, quienes han contribuido
a la redaccion y a Sabina y Francesca por su
apoyo constante.

Maurizio Bianchetti
Referente Soci Banca Etica — Area Nord Ovest
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Inspirado por el Manifiesto Terra Viva, los so-
cios de Banca Popolare Etica proponen algu-
nas visitas acompanados por voluntarios en
el interior de la Expo y, en diferentes fechas,
en colaboracion con DES y Buon Mercato,
algunas rutas entre las cortijo del Parco Agri-
colo Sud Milano.

Para obtener mas informacion e inscripciones:

www.bancaetica.it/dentro-expo
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