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Introducción



al sentido de lo que estamos viendo. Este es 
el objetivo del presente documento, ayudar a 
ver la Expo 2015 conscientes de cómo el ruido, 
los colores, los perfumes, las sorpresas, las 
maravillas y las distintas lecturas que caracte-
rizan este gran evento y que mantienen ocu-
pados a nuestros sentidos, dificultan incluso 
la visión de la realidad subyacente, incluido 
el significado profundo del eslogan “nutrir 
el planeta” – que es el “centro” de la idea de 
esta Exposición – ya que todos los seres vivos 
necesitan alimentarse para seguir viviendo. 

Es hora de “ver” qué hay detrás de esta idea de 
“nutrición” en la que se basa la Expo 2015, de 
esa necesidad de alimento, considerando que 

ni su disposición ni su administra-
ción de manera adecuada están 
garantizadas ya que ochocientos 
millones de personas padecen 
hambre, mientras al mismo tiempo 
son muchas más las personas con 
sobrepeso.
Será una buena ocasión más para 
comprender – y asumir responsabi-
lidades – sobre qué hay detrás del 
acto de comer y cómo la comida es 
la conclusión de un íter que partien-
do de la tierra, exige el trabajo del 
hombre, relaciones comerciales, 
actividades económicas y financie-
ras e investigaciones científicas.

El punto de vista que os proponemos es el de 
la finanza ética, las claves de lectura están 
directamente relacionadas con la compren-
sión del rol que asume la finanza para facilitar 

“Ver” va más allá de la 
percepción física, supone 
“sumergirse” dentro de la 

realidad, captando aquellos 
matices, detalles, nexos y 

relaciones que permiten que 
nos acerquemos a la esencia,
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el acceso a los alimentos por parte de toda la 
humanidad. Esto significa comprobar si la fi-
nanza es un instrumento del sistema económ-
ico orientado a la persona o si en cambio es 
un fin en sí mismo, o sea, un sistema autor-
referencial que se traduce en una verdadera 
financiarización de la economía y del conjunto 
de las actividades humanas y de la sociedad. 
Las consecuencias de este proceso son: el 
alejamiento de la llamada economía real y la 
expansión de la esfera financiera a nuevos 
sectores, desde los alimentos, a los servi-
cios esenciales y muchos otros. Es dramático 
tomar consciencia de que esto ha tenido lugar 
también gracias a la participación directa de 
franjas cada vez más amplias de población, 
desde los pequeños ahorradores a los trabaja-
dores, a través de los fondos de inversión y de 
pensión.

Así pues, debe promoverse y aplicarse, so pena 
el futuro de la humanidad, una visión integrada 
de la sociedad, en la que trabajo, economía, 
finanzas y ética vayan de la mano, establecien-
do entre ellas relaciones armónicas. Para esto 
es importante que la sociedad y, en especial, la 
política detengan el proceso mediante el cual 
la finanza se convierte cada vez más como el 
nuevo controlador del mundo, y proponiendo 
una nueva cultura financiera. 
Para nosotros este es el objetivo de la Finanza 
Ética.

La Finanza Ética, como las mejores gafas para 
“ver” la Expo. ¿Pero sobre qué pilares se basa 
esta propuesta? 
En primer lugar sobre un concepto de merca-
do financiero que no tiene fin en sí mismo si 
no que representa un medio para obtener un 
bien común humano; bajo este punto de vista 
la ética juega un papel importante, proponien-
do principios y valores orientados al uso del 
dinero no solo con el objetivo de la acumula-
ción personal sino dirigido a la creación de un 
bienestar lo más difundido posible, haciendo 
posible que las personas realicen sus proyec-
tos de vida bajo el lema de la igualdad, la soli-
daridad, el respeto por la naturaleza y promo-
viendo un concepto de economía circular en 
contraposición con la economía lineal actual.
 
La Finanza Ética, especialmente la italiana, 
nace a mediados de los años setenta del siglo 
XX, y plasma en el Manifesto della Finanza 
Etica (Firenze,1998) los valores y los principios 
que a partir de ese momento se convertirán en 
una referencia para personas y entidades. Con 
este manifiesto la Finanza Ética asumió digni-
dad y pudo desarrollarse. 
El grupo Banca Etica ha adoptado este ma-
nifiesto traduciéndolo en una misión y visión 
coherentes, conscientes de que solo puede 
producirse una transformación cultural si 
las entidades que se reconocen en la Finan-
za Ética colaboran constantemente con otras 
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organizaciones, convirtiéndose ellas mismas 
en “redes de redes” con la intención de dar 
respuestas concretas y adecuadas a las nece-
sidades de las comunidades y recordando que 
nosotros contemporáneos “hemos tomado 
prestada la realidad actual”.
Banca Etica, cuyo lema es “el mayor interés 
es el de todos”, se propone, a través de los 
créditos y las financiaciones, como instru-
mento de transformación y promoción social. 
De aquí derivan principios importantes como 
la primacía de la persona sobre el mercado, 
la igualdad y la sobriedad en la producción y 
distribución de la riqueza y en el uso de los 
recursos, la reciprocidad, la interdependencia, 
la corresponsabilidad y la solidaridad.
 
Banca Etica orienta sus recursos hacia un mo-
delo sostenible de desarrollo que, centrándose 

en el crecimiento humano y social, respetando 
el medio ambiente y los recursos naturales, se 
caracteriza por la superación de la dicotomía 
entre la producción económica y la conser-
vación de la naturaleza, armonizando así los 
objetivos económicos con la protección de este 
patrimonio.

Banca Etica propone la Noviolencia en el uso 
del dinero, evitando que al ser utilizado como 
instrumento de poder, pueda ser fuente de 
conflictos, opresiones y violencias. 

Ser actores de la Finanza Ética hoy, y espe-
cialmente sobre los temas de la Expo 2015, 
significa sobre todo hacer propuestas concre-
tas y eficaces que permitan superar las con-
tradicciones del sistema financiero actual para 
reconducirlo, de modo ético y sostenible, a una 
dimensión socialmente correcta, velando por 
el futuro del planeta.
 
La Expo de Milán, uniendo en dos calles (la 
Decumano y la Cardo, base de nuestras ciu-
dades) un mundo entero, puede hacernos 
reflexionar sobre el estado de nuestra Tierra 
que más que nunca está gobernada por una 
mala economía y una finanza inadecuada, 
especialmente en la gestión de los recursos 
ambientales y alimentarios, ayudándonos a 
encontrar soluciones. Como señalaba en un 
reciente artículo Vandana Shiva (Huffington-
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post,17/11/2014), que ha coordinado el trabajo 
del Manifiesto Terra Viva en el cual ha cola-
borado también Banca Etica, “la Expo solo 
tendrá sentido si en ella participan sujetos 
que se comprometen con la democracia del 
alimento, con la tutela de la biodiversidad, con 
la defensa de los agricultores y de sus familias 
y de aquellos que sirven estos alimentos en la 
mesa”, de lo contrario, “la Expo corre el riesgo 
de transformarse en una feria de la coloniza-
ción financiera e industrial de los campos en 
vez de una ocasión para responder a las ver-
daderas causas del hambre”.
De ello deriva que todos nosotros, ciudadanos 
del mundo, tenemos que comprometernos, 
por nosotros mismos y por las futuras gene-
raciones en lograr “ver y no solo mirar” lo que 
nos rodea.
 

Riccardo Milano

Si la libertad de empresa prevalece 
sobre el interés común

El futuro Tratado sobre el Área de Libre Co-
mercio Transatlántico (TTIP) podría permitir 
a las empresas iniciar costosas acciones le-
gales contra los Estados para defender sus 
beneficios. Una amenaza para la política de 
las naciones en cuestión medioambiental y 
sanitaria (Valori 116 feb 2014 pág. 31)

VALORI 116 FEB 2014
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Vandana Shiva, presentando 
el Manifiesto “TERRA VIVA” 

en Cascina Triulza,“pabellón” 
de la sociedad civil en la Expo, 

nos habló de la importancia 
del suelo como fundamento de 

la vida, y por lo tanto de la

El Manifiesto Terra Viva

necesidad improrrogable no solo de recuperar su 
fertilidad, sino también de garantizar su diver-
sidad, la cual no es puramente biológica sino 
también cultural: una llamada, clara y radical 
que invita a cambiar el modelo que gobierna el 
sistema alimentario mundial y a utilizar la Expo 
como ocasión para dar visibilidad y fuerza a este 
proceso. 
El tiempo ya ha vencido, hay que cambiar de ruta. 
El modelo económico actual está destruyendo los 
procesos que sostienen la vida, empujando a la 
especie a la extinción, llevando los ecosistemas 
al colapso, haciendo que el clima resulte ine-
stable. 
Se ha colocado la economía por encima de la 

sociedad, fuera del control demo-
crático; se prioriza el interés de las 
multinacionales respecto al de las 
personas y las comunidades. La 
producción real ha sido reemplazada 
por la abstracta multiplicación del 
capital. Menos democracia y más 
desequilibrios económicos están 
llevando a una peligrosa inestabi-
lidad, acompañada por un elevado 
aumento de la pobreza, del hambre 
y del desempleo. 
Por primera vez en la historia de 
la humanidad nuestro futuro como 
especie es incierto: las catástrof-
es climáticas, los conflictos y las 

guerras nos empujan hacia el colapso ecológico, 
económico y social.
Los cambios que han tenido lugar a lo largo de 
los últimos 200 años en la gestión del suelo han 
transformado la biosfera, provocando la desa-
parición o la conversión a otros usos del 70% de 
las praderas, del 50% de las sabanas, del 45% de 
los bosques templados deciduos y del 27% del 
bioma de las selvas tropicales. Estos fenómenos 
han provocado el 20% del total de las emisiones 
de anhídrido carbónico. A partir de hoy y hasta el 
año 2030 se prevé un crecimiento del área urba-
nizada igual a 1,2 millones de kilómetros cuadra-
dos, prácticamente una superficie igual a la de 
Sudáfrica, 3 veces la urbanizada en el año 2000.

-45%-70% -27%-50% Bosques 
templados 
deciduos

Praderas Bioma  
selvas 
tropicales

Sabanas
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Bioma  
selvas 
tropicales

ENVENENAR LA TIERRA: NEGOCIO PARA UNOS CUANTOS
Desde hace 70 años las empresas multinacionales de la alimentación tratan de convencer al público 
de que el único modelo de agricultura posible es el basado en productos químicos, petróleo, pesti-
cidas y fertilizantes sintéticos. La justificación: “hay que aumentar la producción para eliminar el 
hambre en el mundo”. En realidad, los datos oficiales, aunque sean subestimados por los medios de 
comunicación “generalistas”, dicen todo lo contrario: vivimos en un mundo envenenado por el exce-
so de pesticidas que, al mismo tiempo, no han garantizado la reducción del hambre en el mundo. 
El único dato real es el crecimiento exponencial en el uso de los mismos (en Europa y en los USA, 
en poco más de diez años se ha multiplicado por dos). Un ritmo que hace felices a los productores, 
quienes gastan millones en grupos de presión para convencer de que éste es el camino a seguir. 
Sin embargo, existen experiencias concretas que dicen todo lo contrario: Barilla, líder mundial de la 
pasta, junto con la Universidad Cattolica di Piacenza y el Life Cycle Engineering de Turín , ha de-
mostrado que usando menos fertilizantes las producciones aumentan un 20%: una recogida de 1,3 
toneladas más por hectárea, con un ahorro de 57 euros por tonelada (aproximadamente el 30%).

LAS VENTAS DE PLAGUCIDAS POR MACRO ÁREA

Norte América Latino América Asia Europa Oriente Medio, África

DOSIER: TIERRA ENVENENADA VALORI 126 MAR 2015
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Pero podemos elegir otro camino, uno basado 
en la ciudadanía global y en la necesidad de 
compartir, centrándonos en la regeneración de 
los recursos y en la promoción de una eco-
nomía circular capaz de poner constantemen-
te en marcha la riqueza producida, a diferen-
cia de la actual economía basada en la lógica 
lineal y canteras de explotación. 

Las Naciones Unidas han proclamado el 2015 
como el “Año Internacional del suelo”, con el 
fin de sensibilizar a la opinión pública sobre 
el papel fundamental que desempeñan los 
suelos en la seguridad alimentaria, en la lucha 
contra el cambio climático, en los servicios de 
los ecosistemas esenciales y en los esfuerzos 
para reducir la pobreza.
La nueva agricultura, ecológica y con papel 
protagonista de la mujer, contribuye de ma-
nera importante en este sentido, produciendo 
energía en lugar de consumirla, frenando el 
crecimiento del efecto invernadero, puesto 
que invierte el patrón de las últimas décadas: 
en vez de consumir energía la produce. Los 
métodos biológicos permiten capturar cada 
año 2 toneladas de CO2 por hectárea: una 
gran contribución para frenar, dentro de los 2 
grados, el calentamiento global. 

Necesitamos un nuevo pacto que reconozca 
que nosotros somos el suelo: venimos del 

suelo, estamos sostenidos por el suelo. Cuidar 
de la tierra es el trabajo más importante que 
pueden llevar a cabo los agricultores. 
El siglo XX estuvo dominado por un modelo de 
agricultura industrial derivado de tecnologías 
químicas nacidas con fines bélicos y centradas 
en los productos químicos y en combustibles 
fósiles; este modelo es responsable de la 
pérdida del 75 % de agua, del suelo y de la bio-
diversidad, contribuyendo así al aumento del 
desempleo y al efecto invernadero. Una agri-
cultura dirigida no tanto a eliminar el hambre 
en el mundo si no a producir commodities, 
puesto que el 80 % del cereal se convierte en 
biocombustibles o en pienso para el ganado.

La nueva agricultura en cambio, garantizando 
precios justos a los agricultores, se asegura 
de que éstos permanezcan en sus tierras y 
sigan produciendo alimentos para sus co-
munidades, a través de un proceso circular, 
cuyo objetivo es regenerar el suelo, promover 
la resiliencia, la sostenibilidad, la justicia y 
la paz. Un nuevo concepto de democracia y 
libertad, basado en la economía circular y en 
el papel creciente de la comunidad, donde mi 
libertad empieza donde empieza la del prójimo 
e incluye la libertad de la tierra y la de todas 
las especies.

80%-75% Del cereal en 
biocombustibles o en 
pienso para el ganado

De agua, del suelo y  
de la biodiversidad

Aumento del 
desempleo

Efecto invernadero
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UNA NUEVA ECONOMÍA PARA EL CLIMA QUE CAMBIA
Pasar de un modelo productivo “lineal” (que considera las materias primas como recurso a 
extraer, transformar y eliminar) a un nuevo paradigma (la llamada “economía circular”), atento 
a la reutilización de los materiales y al ciclo de vida de los productos para reducir al mínimo el 
consumo de materias primas. Entre saltos hacia adelante y paradas repentinas, la transición 
está al alcance de la mano y promete beneficios para todos: ciudadanos (en términos de em-
pleo), empresas (para una reducción de los costes) y el medio ambiente. Las normas en favor 
de la circular economy, en Italia y en Europa, están empezando a difundirse. Y por una vez la 
comunidad científica está de acuerdo con esta corriente. Efectivamente, la lucha contra el 
cambio ya no puede aplazarse: la Intergovernamental Panel on Climate Change (IPCC) de las 
Naciones Unidas publicó el año pasado verdad alarmante: el calentamiento del planeta produ-
cirá cada vez más inseguridad alimentaria, escasez de agua potable, éxodos masivos de pobla-
ciones enteras ante el riego de conflictos. Y “la probabilidad de impactos graves, extendidos e 
irreversibles, crece al ritmo que se intensifica el fenómeno”. En el estudio, fruto del análisis de 
más de 12 mil publicaciones científicas, los expertos de la ONU indican la necesidad de conte-
ner el calentamiento global dentro de los 2° C de media respecto a los niveles preindustriales. 
A día de hoy, el dato ya ha aumentado 0,8 grados. Y a este ritmo llegará a los 4° C.

DOSIER: ÚLTIMA LLAMADA VALORI 118 MAYO 2014
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Muchos de estos socios también estaban allí 
para valorar la posibilidad de proponer un íter 
crítico sobre los temas y las propuestas que 
este año caracterizan a la Exposición Universal. 
Muchas eran las dudas, especialmente sobre 
querer concretizar el lema de la Expo 2015 
“Nutrir el Planeta”.
La idea era identificar qué pabellones podían 
expresar contenido, emociones y experiencias 
en línea con este gran tema y proponerlas a los 
visitantes para permitirles reflexionar sobre el 
estado actual de la Tierra y entender qué accio-
nes de cambio podían llevarse a cabo.
Este trabajo no ha sido realizado por guías pro-
fesionales, sino por personas que se preguntan 

qué se puede hacer para generar 
esperanza para el futuro, a sabien-
das de que el manifiesto Terra Viva 
se aloja en el interior de algo que 
se muestra como un gran parque 
de atracciones.

La investigación de estos conte-
nidos empieza físicamente con el 
inicio de la Decumanus – un kilóm-
etro y medio, totalmente recto, tan 
ancho como un campo de fútbol 
sala, protegido del sol y de la lluvia 
por grandes carpas, a la derecha 

y a la izquierda una fila interminable de pabel-
lones – Después de haber visto toda el área, 
los socios voluntarios visitaron y analizaron 
los distintos pabellones, redactaron tarjetas 
e intercambiaron puntos de vista y opiniones, 
llegando finalmente a la conclusión presentada 
a continuación.

Pabellòn cero (www.expo2015.org/en/pa-
villion-zero), visible en cuanto se entra por 
el acceso oeste y sobre cuya fachada frontal 
puede leerse la frase: Divinus Halitus Terrae. 
El pabellón está dividido en 12 salas de expo-
sición:

Escuchando a Vandana Shiva, 
además de Luigi Ciotti y Ugo 
Biggeri, había un gran grupo 

de miembros de la Banca 
Etica. En efecto, el banco ha 
promovido la realización del 

Manifiesto TERRA VIVA.

Elegidos por nosotros. 
Dadme un contenido: os levantaré el mundo
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  El archivo del mundo: el visitante es 
recibido por una librería enorme, tan 
grande como un edificio. En lugar de 
libros muchos cajones que contienen 
distintos tipos de experiencia sensorial, 
para hacer memoria.

  Las artes del hombre: Un cortometraje 
dedicado a la caza, a la agricultura y a 
la ganadería; a través de estás acciones 
el hombre se relaciona con el mundo.

  El dominio de la naturaleza: Un enorme 
árbol atraviesa el techo. El mundo es, 
ante todo, Naturaleza.

  La domesticación vegetal: proyecciones 
de fruta y verdura parecidas en el color 
y paredes de semillas expuestas en 
vitrinas luminosas.

  La domesticación animal: Animales 
de criadero y peces reproducidos en 
tamaño natural. Criar, cultivar, con-
struirse una casa, crear comunidad. El 
mundo es Cultura.

   La mesa, el teatro del mundo: La mesa 
donde los hombres consumen y compar-
ten alimentos. La mesa vista como unifi-
cador de continentes: la gran Pangea.

  Las herramientas de trabajo: Las her-
ramientas con las que el hombre modi-
fica el mundo.

  La economía: recoger, transportar, con-
servar, transformar. Una tinaja enorme 
en el que se conservan los alimentos.

  De lo rural a lo industrial: Un gran 
plástico en el que se representa la 
transformación del paisaje debido a la 
urbanización y a la industrialización

  La especulación sobre los alimentos: 
500 pantallas transmiten las fluctua-
ciones de precio de las mercancías, los 
datos de consumo y la publicidad que la 
orienta. Es el reino de la especulación.

  La Catástrofe: En el centro de la sala 
una montaña de comida desechada, el 
derroche como estilo de vida. Desde 
una ventana se espían las distintas tra-
gedias de la humanidad. 

  La búsqueda de un nuevo equilibrio. 
Paisajes del mundo y ejemplos vir-
tuosos de una agricultura e industria 
alimentaria consciente.

El Pabellón Cero aloja a las estrellas de la 
ONU que explican, a través de historias, una 
de las misiones fundamentales de las Nacio-
nes Unidas: garantizar a todas las personas el 
derecho a tener alimento seguro y nutriente 
para llevar una vida sana y productiva, sin 
comprometer las necesidades de las genera-
ciones futuras.

La última sala del pabellón presenta las 18 
mejores iniciativas de cooperación selecciona-
das entre las 740 que han participado a la Lla-
mada Internacional. Una llamada lanzada por la 

1)

2)

3)
4)

5)

6)

7)
8)

9)

10)

11)

12)

Terraviva - Dentro de la Expo 2015 | Elegidos por nosotros
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EL PESO ESPECULATIVO APLASTA LA AGRICULTURA

Cuatro multinacionales controlan el 75% del mercado de los cereales y el 90% del trigo: la francesa 
Dreyfus y las estadounidenses Archer Danils Midland, Bunge Limited y Cargill. Todas juntas alcan-
zan una facturación de 345 mil millones de dólares, muy por encima de PIB de Países como Grecia 
o Irlanda. La situación muestra claramente cómo la comida se ha convertido en un mero negocio 
en el cual enormes gigantes socavan la autonomía y el futuro de los pequeños productores en todo 
el mundo. A esto se le añade una especulación financiera que ya ha contaminado también el mundo 
agrícola (los contratos de futures sobre productos básicos tienen un volumen de negocio de unos 
1.900 millones de dólares): los precios dependen de los mercados de valores internacionales y ya 
no del trabajo o de las leyes de oferta y demanda. Unión Europea y USA están intentando, tras la 
presión de la opinión pública, limitar los instrumentos especulativos sobre las commodities de los 
alimentos. La directiva Mifid y el Dodd-Franck Act están enfocados hacia esa dirección. Pero la tra-
ducción de las normas a la realidad choca con grupos de presión poderosos y difíciles de eludir.

DOSIER: ALIMENTOS PARA ESPECULAR VALORI 117 ABRIL 2014

PRECIOS DE LOS COMMODITIES 2000-2014

Cereales Aceites vegetales Azúcar Food price index



17

Expo, en el marco del Programa Feeding Know-
lege; estas 18 best practises deberían convertir-
se en un estándar de referencia y en modelo de 
desarrollo sostenible para todos los países del 
mundo, a nivel medioambiental, social, producti-
vo, técnico y científico. 

Se continúa con el Pabellón (o mejor kiosko) de 
Caritas (www.expo2015.org/en/caritas). El tema 
central es compartir y redistribuir los recursos, 
bajo el eslogan “Dividir para multiplicar. Trocear 
el pan”. Para acabar con el hambre en el mun-
do y resolver los problemas relacionados con la 
inseguridad alimentaria no hay otro camino que 
una redistribución más equitativa de los recur-
sos. 

Cabe mencionar de manera especial la insta-
lación “Energía” de 1973, obra del artista Wolf 
Vostell: un Cadillac, símbolo de un consumismo 
irresponsable, cinta de pan envuelta en periód-
icos, necesidad primaria, correctivo y medicina 
para reconstruir el equilibrio interior.

Sugerencias para una lectura  
más profunda

Los gigantes de la agroquímica atacan 
Europa (Valori 114 pág 31) 

Demasiada comida en manos de pocos 
(Valori 115 enero 2104 pág 31)

VALORI 
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% de la población total

Unión europea
(27 miembros)

Nuevo estado miembros
(12 miembros)

Eurozona
(18 miembros)

Alemania (hasta 1990 
ex RFA)

España

INCAPACIDAD PARA PERMITIRSE UNA COMIDA CON CARNE, POLLO, PESCADO O EQUIVALENTE VEGETARIANO CADA 2 DIAS 
(FUENTE EUROSTAT)

LA PARADOJA. EXCESO DE ALIMENTOS, MUNDO HAMBRIENTO
 
El hambre no es sólo un problema alimentario. Las causas son económicas, financieras, socia-
les y políticas. Los datos globales representan una ligera mejora de la situación (800 millones de 
personas que sufren hambre en el mundo), pero otros análisis revelan que la desnutrición está 
volviendo a Europa. Más de cincuenta millones de europeos (según datos Eurostat) no puede 
permitirse dos comidas consecutivas con carne, pescado o equivalentes vegetarianos. Datos in-
tolerables, si cruzados con los que demuestran que la comida disponible es realmente suficiente 
para alimentar a mucha más gente ahora habitan la Tierra. El problema es desigualdad. Un nexo 
que ya ha sido teorizado y demostrado por el economista indio Premio Nobel, Amartya Sen. Y el 
problema se acentúa con las especulaciones financieras sobre las commodities de los alimentos 
que resulten inaccesibles para muchos (además de perjudicar a los pequeños agricultores). Por 
último, el derroche alimentario: 1,6 toneladas de comida se pierden en el trayecto, por un valor 
de 400 mil millones de dólares. Culpa de los consumidores y de una hilera agroalimentaria que 
debe ser replanteada radicalmente.
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Se continúa con el Pabellón de Angola (www.
expo2015.org/en/participants/countries/ango-
la); el primer mensaje que capta la atención 
del visitante es la centralidad de la mujer, 
depositaria de la tradición y figura activa en la 
sociedad: desde el trabajo en el campo, hasta 
la producción y preparación de los alimentos, 
desde el papel de madre como perno de la 
familia hasta el de educadora. Los rostros de 
decenas de mujeres, más o menos famosas, 
forman un baobab imaginario, símbolo de 
la nación, que hunde sus raíces en el suelo 
y crece verticalmente. Para contrarrestar la 
imagen encontramos una gigantografía au-
to-celebrativa del pluridecenal presidente Dos 
Santos. 
A medida que la visita continua se presentan 
las actividades en las que se basa la economía 
del país: la agricultura, la pesca, la ganadería, 
la apicultura y la rica gastronomía fruto de la 
interacción entre la cultura local y la interna-
cional. Existe una interesante reproducción de 
un mercado con semillas y productos acaba-
dos, en los que la tradición se encuentra y se 
integra con el futuro.
 
A continuación, el pabellón de Brasile (www.
expo2015.org/en/participants/countries/bra-
zil) caracterizado por una gigantesca red de 
cuerda sobreelevada, una elección que con-
duce a varios significados: la mezcla de cul-
turas y tradiciones que viven en el país pero 

también la interdependencia entre los distin-
tos caminos, individuales y colectivos, donde 

las condiciones y el proceder del individuo 
están influenciados por el de los demás. En 
su interior los visitantes son recibidos por un 
vídeo wall de 56 metros de largo, en el cual se 
proyecta un vídeo. En la pared opuesta se en-
cuentran cinco paneles digitales que explican 
los distintos productos agrícolas y zootécnicos 
brasileños y algunos temas que son ahora el 
centro de la atención: bioenergía, biodiversi-
dad, reducción de CO2, agricultura ecológica. 
Se encuentra también la interesante muestra 
“Alimentario” dedicada al arte y a la construc-
ción del patrimonio alimentario.

Terraviva - Dentro de la Expo 2015 | Elegidos por nosotros
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Millones de hectáreas de tierra fértil que permiten la subsistencia de comunidades enteras en 
todo el mundo, están cayendo bajo el dominio de las multinacionales y de algunos estados que 
buscan, fuera de sus fronteras, los recursos que no encuentran en su interior.
Es un escenario que repite de manera dramática una página conocida de la historia. Entre 1770 
y 1830 el Parlamento inglés votó 3.280 normas (los enclosures acts) para legitimizar las priva-
tizaciones de tierras que hasta ese momento no habían sido gestionadas por las comunidades: 
2,4 millones de hectáreas de campos, pantanos, bosques fueron vallados y transformados en 
bienes a disposición de unos pocos.
Ahora este proceso se está repitiendo: estamos asistiendo a una nueva forma de enclosures acts 
con impactos aún mayores debido al creciente poder destructivo de algunas tecnologías y al au-
mento continuo de la demanda de recursos. Las multinacionales, con la ayuda de los subsidios 
públicos, se están apoderando de las tierras de los pequeños agricultores (que a nivel global 
producen el 70% de los alimentos que consumimos) causando una nueva oleada de contunden-
tes saqueos a los pobres. En la India, por ejemplo, el abandono forzado de las casas y las deu-
das representan una plaga que ha provocado más de 291 mil suicidios desde 1995. 

LANDGRABBING

REVITALIZAR EL SUELO 

 
Una de las medidas que se podrían tomar para cuidar el planeta, combatiendo al mismo tiempo 
la crisis del empleo, es la creación de oportunidades para el trabajo constructivo en la recupe-
ración de la tierra y para la revitalización de los suelos – inspirándose en las acciones realizadas 
por los Cuerpos Civil para la Conservación durante el New Deal – financiadas aplicando el prin-
cipio de “quien contamina paga”. 
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La conexión entre los daños ambientales por una parte y los desequilibrios sociales y conflictos 
por otra es alarmante. El porcentaje de riqueza en manos del 1% de la población rica mundial ha 
pasado del 44% en 2009 al 48% en 2014. El patrimonio de las 300 personas más ricas vale 524 mil 
millones de dólares, más que la suma del PIB de los 29 países más pobres. Y el de las 85 personas 
más ricas es igual al de 3,5 mil millones de personas.
Además, según los datos elaborados por la Convención para la lucha contra la desertificación 
analizando un periodo de 60 años, el 40% de los conflictos dentro de los estados está relacionado 
con tensiones nacidas por el control de los recursos naturales y de la tierra. Y en 2007 el 80% de 
los mayores conflictos armados se produjo en ecosistemas vulnerables por la falta de agua. Por 
ejemplo, antes de que estallara el conflicto en Siria, en 2011, el país había sufrido una sequía ex-
tremadamente severa y prolongada, seguida por un colapso económico y social. También El mo-
vimiento extremista de Boko Haram se ha desarrollado en una zona de fuerte crisis ecológica, en 
la zona del lago Chad, reducida a ser la sombra de lo que fue en el pasado: en muchas zonas del 
norte de Nigeria los pastores musulmanes compiten con los agricultores cristianos por el control 
de los recursos hídricos que son cada vez más escasos. Un escenario análogo al del Mali y Sudán.

DESEQUILIBRIOS SOCIALES Y CONFLICTOS

LA BATALLA NO ESTÁ PERDIDA 
 
Con la agricultura biológica se puede combatir la erosión y el empobrecimiento del suelo. Existe 
la posibilidad, según el Unccd (la Convención por la lucha contra la desertificación), de recupe-
rar 2 mil millones de hectáreas de terreno degradado: una operación que conllevaría la absor-
ción de 3 mil millones de toneladas de carbono al año, el 30% del carbono que se emite que-
mando combustibles fósiles.
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La propuesta continua con la visita a la aldea 
de Save the Children (www.expo2015.org/
en/participants/civil-society-organizations/
save-the-children); instalaciones interactivas y 
sensoriales ayudan a los visitantes a identificar-
se con la vida de un niño nacido y crecido en un 
entorno de pobreza o emergencia. El eslogan de 
la aldea es “Be the Change”, a tal fin se les pide 
a los visitantes que intervengan en el cambio en 
primera persona. Una vez que el visitante se ha 
identificado con un niño (nacido en Mozambique, 
Etiopía, Siria, Liberia, India o Nepal) se encuen-
tra a sí mismo “viviendo” su historia; conociendo 
así las condiciones de vida y enfrentándose a 
las mismas dificultades que viven esos niños a 
diario, desde la malnutrición. La visita finaliza en 
el espacio dedicado a las emergencias, aquí el 
visitante es proyectado a un contexto de emer-
gencia – sanitaria, climática, bélica – y estimula-
do a reflexionar sobre qué se siente viviendo una 
situación parecida.

Poco más allá, siempre a la izquierda del Decu-
mano, encontramos el pabellón de Corea del 
sur (www.expo2015.org/en/participants-coun-
tries-republic-of-korea).
Los estímulos visuales invitan a reflexionar 
sobre nuestros hábitos alimentarios, a partir 
de su relación con la longevidad, la armonía y 
la salud. ¿Qué debemos comer? ¿Cómo debe-
mos comer? ¿Hasta cuándo podremos comer 
de manera sostenible? Estas son las pregun-

tas a las que intenta dar respuesta la filosofía 
coreana del Hansik, para la cual solo deberían 
escogerse alimentos equilibrados que tengan 
en cuenta numerosos aspectos: temporalidad 
de los productos, colores y equilibrio de los 
distintos ingredientes. Todo ello se presenta 
visualmente a través de una representación 
realizada mediante brazos mecánicos que giran 
a 360 grados. 
Otro tema presentado es la fermentación, con-
cepto base de la cocina coreana, que se produ-
ce en el interior de un “Onggi”, una gran tinaja 
“que respira y absorbe energía de la tierra”. 
La preservación de las técnicas tradicionales, 
típicas de herencia culinaria coreana, se basa 
en una antigua creencia coreana: la naturaleza 
no es un objeto para ser conquistado, sino un 
elemento que debe ser entendido y tratado con 
respeto. Con estas premisas, la respuesta al 
problema mundial de los recursos nutricionales 
y el impacto ambiental, es la propia naturaleza.

Por último se llega al Cluster del cacao y 
el chocolate (www.expo2015.org/en/explore/
clusters/cocoa-and-chocolate), donde se en-
cuentra el stand de FairtradE (www.expo2015.
org/en/fairtrade-international). Aquí se puede 
comprar chocolate producido con ingredien-
tes certificados del comercio justo y solidario. 
Fairtrade Italia, organizando reuniones, eventos 
y actividades desea dirigir la atención de los 
consumidores hacia los aspectos económicos, 
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sociales y ambientales de la producción en los 
países en vías de desarrollo. Por otra parte, a 
través de actividades centradas en el tema del 
empowerment (ayuda al crecimiento personal y 
de la comunidad, auto desarrollo y autonomía) 
cuenta las condiciones en las que trabajan 
miles de personas en Asia, África y América 
Latina e ilustra el esfuerzo que cumple esta 
organización para colocar los productores 
agrícolas en el centro de las hileras comercia-
les, para valorizar su papel en la defensa de 
los derechos humanos y del ambiente, y para 
mejorar las condiciones de trabajo. 

Próxima etapa: la instalación Onu ““““”Reto Ham-
bre Cero” (www.expo2015.org/en/the-uni-
ted-nations). La Onu se presenta en la Expo 
con el eslogan “Reto Hambre Cero – Unidos por 
un mundo sostenible”. Dentro de toda la zona 
de exposición los visitantes de la Expo pueden 
encontrar dieciocho Espacios ONU , represen-
tados por instalaciones multimedia inmediata-
mente reconocibles por una gran cuchara azul: 
vídeos, fotos, infografías y mapas que muestran 
la actividad diaria de la ONU en la lucha con-
tra el hambre y para garantizar el desarrollo 
sostenible del planeta.

Delante del Cluster del cacao, a la izquierda de 
la Decumano se llega, en una posición un tanto 
aislada, a Cascina Triulza (www.expo2015.
org/en/the-triulza-farmhouse) gestionada por 

la Fundación Triulza una redde entidades y 
organizaciones de la Sociedad Civil, que partici-
pan en la realización de una sociedad justa y de 
un desarrollo humano sostenible, en la defen-
sa de los derechos humanos y del patrimonio 
natural, en la difusión de una cultura de la paz 
y la cooperación y en la promoción de modelos 
económicos éticos e incluyentes.
La Fundación Triulza se constituyó formalmen-
te el 23 de julio de 2013 (lista de fundadores y 
más información en la página www.expo2015.
org/en/participants/non-governmental-organi-
zations/fondazione-triulza)

La Cascina es uno espacio ofrecido a las orga-
nizaciones de la Sociedad Civil y del Tercer Sec-
tor nacionales e internacionales para exponer/
presentar sus actividades/experiencias/ideas/
propuestas. También es un lugar dedicado a 
las relaciones, para entender de qué manera 
el eslogan de la Expo puede convertirse en un 
compromiso concreto y continuo capaz de ga-
rantizar el futuro. Por este motivo las iniciativas 
propuestas cambian cada día, al igual que lo 
hacen los expositores. Para lo eventos progra-
mados consultar la página cascina.fondazione-
triulza.org y hacer clic en:
participa – descubre los eventos programados –.

A la Fundación se une también la Banca Po-
polare Etica con la colocación de un cajero 
automático en Cascina.

Terraviva - Dentro de la Expo 2015 | Elegidos por nosotros
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Es un banco popular y cooperativo que opera en Italia y España, fundado en el año 1999 por mu-
chas organizaciones de la sociedad civil y por los propios ciudadanos. Esta basada en los princi-
pios de la Finanza Ética, cuyos principales principios son:
•transparencia
•participación
•sobriedad
•eficiencia
•atención a las consecuencias no económicas de las acciones económicas.
Una banco, no partidista y aconfesional, propiedad de los socios (personas y organizaciones) que a 
través de instrumentos y procesos participativos originales contribuyen a su desarrollo, prestando 
especial atención a la coherencia con su misión. En las asambleas, la toma de decisiones de los 
accionistas se basa en el principio de “una persona, un voto”; éstos, además de deliberar sobre 
la gestión del banco (votación del presupuesto, relación de los administradores, etc.) y elegir a 
los miembros de los órganos institucionales (Junta Sindical, Consejo de Cuentas ) también están 
llamados a designar a los miembros del Comité de Ética, responsables de supervisar la ética del 
banco. La participación de los accionistas también se ve favorecida por la presencia de más de 70 
grupos de socios activos en el área, los cuales se ocupan de la promoción de las finanzas étic-
as, del asentamiento del banco y de su capacidad para responder a la demanda de finanza ética 
expresada por las comunidades locales. La Banca Etica, con los ahorros recaudados, financia a 
personas y organizaciones que desarrollan proyectos sostenibles en el ámbito de la cooperación 
social, de la protección del medio ambiente, de la promoción de actividades culturales y artísticas, 
de la cooperación internacional y de la economía solidaria. Todas las financiaciones a las personas 
jurídicas son publicadas en la página web de la banca.
Banca Etica está presente en Italia y en España y se organiza en 5 Áreas territoriales: Noreste, 
Noroeste, Centro y Sur de Italia y España.

Para más información:  
Italia: www.bancaetica.com - España: www.fiarebancaetica.coop

BANCA POPOLARE ETICA
un modo diferente de administrar el dinero
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De regreso a la Decumano, reaparece la larga 
serie de stands, rica desde el punto de vista 
de los colores y de las estructuras, pero que 
no parece ofrecer nada más que un mensaje 
de promoción turística, de marketing comer-
cial y de expresión de la identidad nacional. 
La característica común de estos stands es la 
gran cantidad de comida: preparada en el mo-
mento, virtual, impresa en papel, en plástico, 
envasada, a la venta (a precio caro) pero de la 
cual no es nada fácil conocer su recorrido de 
producción/transformación/distribución.

Después de unos 500 metros, se encuentra el 
pabellón de los Países Bajos (www.expo2015.
org/en/participants-countries-netherlands), 
cuyo eslogan es: Compartir, crecer, vivir. Parece 
casi un parque de atracciones: grandes carpas 
de feria y kioskos, de dimensiones y colores 
distintos, muchas luces de neón, sin una verda-
dera puerta de entrada, pero fácilmente reco-
nocible gracias a los grandes carteles lumino-
sos en los que aparece una vaca lechera y la 
palabra “Holland”. Interesante el stand Imagine 
Different , aunque los contenidos pueden dejar 
un poco perplejo al visitante que tiene otra idea 
de la comida y de la Tierra. El objetivo de los 
promotores es demostrar en qué medida urge 
encontrar nuevas soluciones para proteger la 
vida en el futuro. 

 

Enfrente, en el lado opuesto del Decumano, se 
encuentra el pabellón del Reino Unido (www.
expo2015.org/en/participants/countries/uni-
ted-kingdom).
Aparece como una gran colmena, inspiránd-
ose en el importante papel que las abejas tie-
nen en nuestro sistema. Los visitantes pueden 
caminar a través de un huerto y sumergiénd-
ose en un prado de flores silvestres, especial-
mente diseñado para recrear la ilusión duran-
te la visita, ver estos ambientes tal y como los 
ven las abejas. En el centro de la estructura 
una gran esfera de acero representa una 
gran colmena viva y bulliciosa a través de una 
instalación de luces, conectada a una colmena 
verdadera (poco visible durante el día).

Moviéndose hacia el este, aparece el Future 
Food District (www.expo2015.org/en/futu-
re-food-district),el supermercado “del Futuro” 
donde se pueden hacer compras como si se 
tratara de un supermercado normal. El sistema 
de expositores con pantallas informativas es 
una característica especialmente innovadora, 
a través de ellas el cliente recibe información 
importante que de otro modo quedaría oculta: 
origen del alimento, qué ingredientes se han 
utilizado para elaborarlo, el impacto ambiental 
de su producción y los principios nutritivos. Se 
trata de datos muy importantes y difíciles de 
obtener en un supermercado “normal”, pero 
que pueden influir de modo determinante en la 

Terraviva - Dentro de la Expo 2015 | Elegidos por nosotros
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elección del producto.
Regresando a la Decumano, se sale a Piazza Ita-
lia y desde aquí, unos cien metros hacia el este, 
se llega al pabellón de Austria (www.expo2015.
org/en/participants/countries/austria): un bo-
sque de 560 m2 en el que se produce oxígeno 
para 1.800 visitantes cada hora; compuesto por 
varias especies vegetales, desde simples mu-
sgos y matorrales hasta árboles con troncos de 
doce metros. El aire es el centro de atención; 
además de ver, las actividades principales a las 
que debe prestar atención el visitante son: oler y 
respirar.

Frente al pabellón de Austria se encuentra la 
Casa Don Bosco (www.expodonbosco2015.org/
site/es); una estructura creada como una casa/
escuela para valorizar las múltiples formas de 
educación. Un lugar de reunión en el que se 
pueden encontrar personas provenientes de los 
cinco continentes para hablar del respeto de 
los derechos, de la atención, de la salud, de la 
alimentación sana y sostenible y del compromi-
so social. 

Un poco más allá, siempre a la izquierda de la 
Decumano, se encuentra el pabellón de Alema-
nia (www.expo2015.org/en/participants/coun-
tries/germany). Uno de los más interesantes de 
la Expo, rico de contenidos presentados de modo 
inteligente. Con el eslogan “Campos de ideas” 
se subraya la importancia de usar con aten-

ción los recursos naturales (agua, suelo, clima, 
biodiversidad) para una alimentación futura 
sostenible. Otras imágenes invitan al visitante a 
reflexionar sobre cómo la modernidad y la tec-
nología pueden ayudar a vivir en armonía con el 
medio ambiente. Es un viaje a través de las ba-
ses de la alimentación, subdividido en seis áreas 
temáticas distintas. El recorrido termina con un 
show de cierre: “Be(e) active”, a través del cual 
los visitantes viven la experiencia de sobrevolar 
Alemania a través de los ojos de dos abejas.

El siguiente pabellón es el de Japón (www.
expo2015.org/en/participants/countries/japan), 
siempre en la Decumano; una vez dentro la 
visita se realiza rigurosamente en grupo y dura 
aproximadamente una hora. El tema conductor 
es “Diversidad Armoniosa”. Japón tiene una 
rica “cultura alimentaria” que se inspira en la 
sabiduría de la naturaleza y al mismo tiempo 
refleja la maestría de su tradición artesana. La 
relación con la naturaleza emerge de manera 
cautivadora en la segunda sala, donde un juego 
de proyecciones, sonidos y espejos representa 
el paso de las estaciones. La sala siguiente es 
rica en contenidos, aquí se invita al visitante a 
que profundice sobre las posibles soluciones a 
aplicar para resolver los problemas nutriciona-
les y medioambientales actuales.
Para terminar: show gastronómico en un 
restaurante virtual con uso de palillos (autént-
icos).
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“El ocean grabbing, bajo la forma de acuerdos 
que afectan a los pescadores a pequeña escala, 
capturas no declaradas, incursiones en aguas 
protegidas y desvío de los recursos de las pobla-
ciones locales, es una amenaza tan grave como 
el land grabbing». La denuncia, plenamente 
convincente, pero poco conocida por el público 
en general es de Olivier De Schutter, ponente 
especial de las Naciones Unidas para el dere-
cho a la alimentación. La transformación de los 
mares y de los océanos en la última frontera de 
la especulación y del beneficio sin reglas, es el 
nuevo negocio de los grupos de presión, de los 
empresarios sin escrúpulos y del crimen orga-
nizado. El fenómeno es complejo. Son muchos 
los factores que intervienen: junto al aspecto 
más conocido e investigado (la sobrepesca que 
está provocando la pérdida de decenas de espe-
cies animales), también hay que hacer frente a 
la pesca no sostenible (las actividades a gran 
escala perjudican a los pequeños pescadores 
y contaminan cuatro veces más), así como a la 
extracción en alta mar de gas y petróleo, que su-
ponen una amenaza para los arrecifes de coral, 
y la reducción sistemática de los derechos de 
las comunidades costeras. Un marco regulador 
confuso e incompleto es cómplice de esta situa-
ción (es difícil regular y controlar lo que sucede 
en alta mar ... ). 

OCEAN GRABBING: UN MONSTRUO COMPLEJO

DOSIER: UN MAR A DEFENDER VALORI 125 FEBRERO 2015

Subsidios

Pescadores ocupados

Captura anual para el consumo humano

Consumo annual de fuel oil

Peces y otras formas de vida descartados Peces y otras formas de vida descartados

Captura por ton de combustibile consumidos Captura por ton de combustibile consumidos

La longitud de uno de los más grandes pesca de arrastre,
el equivalente de 2 Tour Eiffel

Consumo annual de fuel oil

Captura anual para la harina de pescado y aceites Captura anual para la harina de pescado y aceites

Captura anual para el consumo humano

Pescadores ocupados

Subsidios

TIPOS DE PESCA
PESCA GRAN ESCALA PESCA EN PEQUEÑA ESCALA

25-27 BILLÓN 5-7 BILLÓN

1/2 MILLÓN (APROX) MAS DE 12 MILLONES

30 MILLÓN DE TON. (APROX) 30 MILLÓN DE TON. (APROX)

35 MILLÓN DE TONELADAS

8-20 MILLÓN DE TON. MUY POCO

CASI NADA

37 MILLÓN DE TON. (APROX) 5 MILLÓN DE TON. (APROX)

metros
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Manifesto TERRA VIVA

 
El tamaño de la tierra abandonada debido a la degradación del producto por un uso insoste-
nible (erosión, agotamiento de las aguas subterráneas, contaminación por pesticidas, sobre-
explotación) es igual a la suma de la superficie de los Estados Unidos y Canadá (2 millones de 
hectáreas) y es mayor que el área total ocupada actualmente por la agricultura.
La expansión de la zona antropizada reduce la cantidad de tierra fértil disponible para la hu-
manidad, con consecuencias que son cada vez más claras. En efecto, una hectárea de suelo 
contiene 15 toneladas de organismos vivientes: 1,5 kilos por metro cuadrado. Es un dato que 
no debería infravalorarse porque en su conjunto el suelo conserva una cantidad de carbono 
muy superior respecto a la atmósfera y debilitar su vitalidad significa amenazar la estabilidad 
climática. Sin embargo en las últimas décadas esta consecuencia ha sido ignorada: el suelo 
fértil ha sido erosionado a una velocidad entre 10 y 40 veces superior a su capacidad de regene-
ración. Perdemos 24 mil millones de toneladas de humus (suelo fértil) al año y para reconstruir 
un capa de 2,5 centímetros se necesitan casi 5 siglos.

EL VALOR DEL SUELO

 
El modelo del “family farming”, de las granjas familiares, parece ser el más coherente para una 
agricultura que quiere basarse en los principios de la sostenibilidad y representa una excelente 
oportunidad para impulsar las economías locales y las comunidades. El 2014 fue el año de las 
Naciones Unidas del Family Farming: en esa ocasión se demostró que el 70% de la comida con-
sumida se produce en granjas familiares.

LAS GRANJAS FAMILIARES



29

Al final de la Decumano, al lado de la Collina 
Mediterránea, aparece la Piazza della Bio-
diversità (www.expo2015.org/en/projects/
slow-food) gestionada por Slow Food. 
Un espacio bien ventilado que propone con-
tenidos muy interesantes con simplicidad. La 
estructura está compuesta por tres edificios 
modulares dispuestos en triángulo que alojan:

• La muestra: Descubre la biodiversidad
• La cata: Slow Cheese y Slow Wine
• El espacio de reunión: Slow Food Theater
• El huerto de Slow Food

La muestra, dirigida especialmente a niños y 
adolescentes, se enriquece con un gran reloj 
de área que mide el tiempo de extinción de la 
biodiversidad, con representaciones gigante-
scas de alimentos procesados, con la compa-
ración fotográfica de los sistemas de produc-
ción contrapuestos, con el Árbol de la comida 
y mucho más. La cata es una forma particu-
larmente eficaz de entender “deliciosamente” 
el valor y la importancia de la biodiversidad; 
cada semana, se podrá probar (pagando) una 
selección distinta de cuatro quesos asociados 
con dos tipos de tortas de maíz, además de 
una copa de vino elegida entre las 200 etique-
tas presentes.

Italia y la biodiversidad
Italia es el país europeo más rico en bio-
diversidad, el primero en diversidad de 
especies floreales, tiene 58.000 especies 
animales (un tercio que UE) y 9.000 plantas, 
musgos y líquenes (la mitad de los vegetales 
de UE) (Valori n.120).

el comercio de alimentos
Para información sobre la producción y el 
comercio de alimentos leer:
AZÚCAR (Valori 124 dic. 2014/en. 2015)
SOJA (Valori 123 nov. 2014)
CACAO (Valori 122 oct. 2014)
TRIGO y ARROZ (Valori 121 sept. 2014)
FRUTA EXÓTICA (Valori 120 jul.-ago. 2014)
LECHE (Valori 119 jun. 2014)
CARNE (Valori 118 mayo 2014)

VALORI 
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Al pasar la Colina Mediterránea, siguiendo 
hacia el norte, se llega al pabellón de la 
Asociación mundial de agrónomos (www.
expo2015.org/en/news/waa-world-associa-
tion-of-agronomists-pavilion-is-inaugurated-
-global-farm-2-0-will-sprout-new-ideas-for-
the-farms-of-the-future) donde se presenta 
el proyecto de Granja global. La propuesta 
de la asociación es presentar un modelo de 
empresa global de la hilera agro-alimentaria 
que incluya ideas y proyectos para una pro-
ducción de alimentos que proteja la identidad 
de los territorios y la sostenibilidad. Desde la 
biodiversidad (presentada en una discutible 
alianza con los OGM) a la productividad, desde 
el desarrollo local a los residuos de alimentos, 
desde la responsabilidad social a los cambios 
climáticos. El proyecto de WAA-AMIA/CONAF 
hace hincapié sobre el papel del agrónomo y 
sobre la responsabilidad social de las empre-
sas para difundir una idea de desarrollo soste-
nibile y de diversidad territorial. 

El viaje termina, como no, en el Biodiversity 
Park (www.expo2015.org/en/explore/thema-
tic-areas/biodiversity-park).
IEl lugar ideal para encontrarse con el mundo 
de lo biológico y de la biodiversidad italiana, y, 
para quienes tengan hambre, también un lugar 
en el que saciarse con propuestas de cocina 
biológica.
Se trata de un área de 8500 m2 totales subdivi-
dida en dos pabellones y un teatro, creados para 
valorizar las excelencias ambientales, agrícolas 
y agroalimentarias de Italia. También se propone 
un recorrido externo en el que se representan 
los cinco paisajes naturales típicos de Italia: 
Alpes, Apeninos, Llanura Padana, altiplanos 
Tavolieri e Islas. Cada paisaje está caracterizado 
por plantas y recorridos evocadores distintos 
para proporcionar una verdadera experiencia de 
contacto con la naturaleza.
En el pabellón de la Biodiversidad, a través de 
un recorrido multimedia se pueden visitar 8 
ambientes distintos que cuentan la historia de la 
agricultura y de la biodiversidad, y que ayudan 
a comprender mejor las riquezas del planeta. 
Siempre en este pabellón se realiza una promo-
ción cotidiana, gestionada por Guías del Parque, 
con imágenes e información sobre las bellezas y 
las peculiaridades de los 23 parques nacionales 
italianos. Al lado se encuentra el pabellón de 
los Biológico y lo Natural, donde pueden verse y 
tocar con mano las excelencias de la agricultura 
biológica (www.federbio.it/english.php).
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ESE ACTIVO ECONÓMICO LLAMADO “NATURALEZA”
 

 
Invertir en parques naturales y territorio es un buen negocio, una ventaja, no solo en términos 
ambientales sino también económicos. En Italia, las 871 zonas protegidas que salpican todas las 
regiones y sus costas, han garantizado una facturación de 11 mil millones, calculando solamen-
te los ingresos proporcionados por el turismo, sin hacer estrago en los recursos que la tierra 
puede ofrecer. Si también se calculan los ingresos de las 756 mil empresas emergidas en las 
zonas protegidas, se deberían añadir otros 34,6 mil millones de euros, es decir el 3,2 % del total 
de la riqueza nacional (pero en un área que cubre el 5 % de Italia).
Los datos provenientes de Estados Unidos confirman el mismo resultado. La red de sus parques 
es algo único en el mundo (se extienden por una superficie superior a la italiana y a la suiza 
juntas): el Congreso de EEUU ha calculado que por cada dólar invertido, se consiguen producir 
diez para contribuir a la economía nacional, igual a 27 mil millones de dólares. Son pocos los 
sectores que pueden llegar a rendimientos parecidos. 

DOSIER: CAPITALES NATURALES VALORI 120 JULIOAGOSTO 2014

Parque Visitantes
no residentes

Gasto
Visitantes

no residentes

Impacto del gasto de los visitantes no residentes

Lugares 
de trabajo

Ingreso del
trabajo             

Valor añadido Producto
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conscientes de nuestros límites, por aquéll-
os que consideramos podían ofrecer ideas y 
estímulos interesantes para reflexionar sobre 
el tema de la Expo “Nutrir el Planeta”, tanto 
si éstos eran coherentes con los valores de 
la finanza ética, como si representaban otras 
visiones y sensibilidades.
Es obvio que toda decisión de este tipo es el re-
sultado de un punto de vista y de un conjunto de 
valores en los que nos reconocemos, e intentar 
hacerlo en la Expo, extrayendo elementos de 
utilidad, no es nada fácil: es necesario encon-
trar ese punto de equilibrio entre la búsqueda 
continúa de la esencia de las cosas y la ligereza 
que de algún modo impone el medio ambiente, 

por su espectacularidad. 
Sin embargo, es una impresión 
común que la tendencia general 
sigue estando dirigida hacia el con-
sumo efímero, en vez de “nutrir” la 
mente y el espíritu de los visitantes. 
Esperábamos un mayor compromi-
so por parte de los Estados presen-
tes, tanto en la propuesta de nue-
vas ideas como en la cooperación, 
para dar sentido, pragmatismo y 
esperanza al lema “Nutrir el plane-
ta, energía para la vida”.
De todos modos, nos parece apro-

piado indicar cuáles han sido los principales 
criterios adoptados para realizar la lectura de 
esta Exposición Universal, los cuales detalla-
mos brevemente a continuación.
Asimismo, no hemos omitido citar algunos 
países que no satisfacen los parámetros de so-
stenibilidad social, política y ambiental. Hemos 
invitado a visitar también el pabellón de Angola, 
a pesar de que en este país los derechos hu-
manos no están suficientemente garantizados 
(fuente: informe de Amnistía Internacional) y 
los pabellones de Corea del Sur, Japón y Brasil, 
países en los que aún existe la pena de muerte 
(para Brasil sólo para la ley marcial).

Entre efímero y real: una invitación a la búsqueda

Al concluir la visita resulta 
evidente que nuestra 

propuesta contiene un número 
limitado de pabellones 

respecto a los muchos que 
caracterizan esta Exposición 

Universal. De hecho, optamos,
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De hecho, estos parámetros despiertan nue-
stro interés especialmente como miembros, 
tanto es así que éste se trata del motivo más 
importante de entre los que nos han llevado 
a contribuir a la creación de la Banca Etica y 
Etica SGR (para más detalles sobre los crite-
rios que adopta Etica sgr para elegir su uni-
verso de inversión ver recuadro en la página 
siguiente). Hemos indicado los pabellones de 
los cuales no compartimos ciertos conteni-
dos, por ejemplo el de los Países Bajos, que 
representa, desde nuestro punto de vista, una 
“provocación” útil sobre la que reflexionar: el 
stand Imagine Different, como respuesta a la 
degradación climática del medio ambiente, 
se proponen soluciones alternativas espe-
cialmente encomendadas a la investigación 
científica (especialmente la genética) y sus 
aplicaciones técnicas made in Holland. Nos 
gusta destacar la visita porque los Países 
Bajos representan un caso único, que no pue-
de ser trivializado. Es un país con poca tierra 
cultivable en comparación con la densidad de 
población, ha reaccionado a las adversidades 
naturales con imponentes obras de protección 
contra las aguas, arrebatando terreno al mar 
con un esfuerzo colectivo constante. Ha sido 
una potencia comercial desde 1600 con su 
Compañía de Indias y sigue siendo uno de los 
países más importantes para el control de las 
importaciones y exportaciones de materias 
primas y alimentos. Sede de importantes Cor-

Informe internacional Social Watch
www.socialwatch.org/es

Informe sobre el desarrollo humano 
del UNDP (United Nations Development 
Programme)
hdr.undp.org/es/content/rapporto-sul-
lo-sviluppo-umano-2013

Informe Amnistía International 
www.amnesty.org/es/latest/resear-
ch/2015/02/annual-report-201415

Informe Freedomhouse 
freedomhouse.org/report/freedom-world/
freedom-world-2015#.VXE18tLtmko

Informe Oxfam 
www.oxfam.org/es

Iniciativa “Descubre la marca” de Oxfam 
Italia 
www.behindthebrands.org/es

FAO
www.fao.org/news/story/es/item/292577/
icode/
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El elemento fundamental de los fondos comunes de inversión establecidos y promovidos por 
Etica SGR es la adopción de estrategias de inversión sostenible y responsable. A tal fin se ha 
elaborado una lista de aspectos ambientales, sociales y de gobernanza que deben ser tomados 
en consideración durante la valoración. El análisis de sostenibilidad de los Estados prevé la 
aplicación de dos niveles de búsqueda:
1. Selección negativa: determina la exclusión de los Estados que no respetan los derechos hu-
manos o que prevén la pena de muerte en su sistema legal.
2. Selección positiva: prevé la aplicación de un análisis basado en indicadores ambientales, 
sociales y de gobernanza que determina una puntuación final global de responsabilidad so-
cio-ambiental.
Entre los indicadores de gobernanza se incluyen, por ejemplo, la posibilidad de participar en la 
vida política, el índice de percepción de la corrupción, el nivel de legalidad y la participación de 
las mujeres en la política y la economía.
En ámbito social, son relavantes el porcentaje del PIB destinado a la enseñanza y a la sanidad, 
el índice de distribución de la riqueza y la calidad de vida.
Por lo que se refiere al medioambiente, los indicadores utilizados incluyen la valoración de los 
cambios en el uso de los fertilizantes, la valoración de los cambios en la zona forestal, el respe-
to de los objetivos de reducción de las emisiones de CO2, en base a los acuerdos de Kyoto.
Otros indicadores como en gasto en el sector militar en relación con el PIB y la ratificación de 
Tratados internacionales contra la producción o la proliferación de armamentos permiten com-
pletar la valoración de una país.

EL ANÁLISIS DE SOSTENIBILIDAD DE LOS ESTADOS 
SOBERANOS DE ETICA SGR
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poraciones del sector agroalimentario. Reúne 
todas las condiciones para que los visitantes 
queden boquiabiertos al visitar su stand: una 
mezcla de tradición cultural, realismo comer-
cial y de cauto cinismo, o por lo menos así nos 
parece.
Con la lista de los pabellones seleccionados y 
con nuestras reflexiones queremos ayudar al 
visitante a orientarse en un contexto disperso, 
donde la inevitable necesidad de impresionar 
y cautivar no siempre está ligada a contenidos 
interesantes, tratando de ofrecerle algunas 
ideas y claves de interpretación para ayudarle 
a leer con mayor profundidad aquello las di-
stintas propuestas. Esperamos haberlo conse-
guido, aunque solo sea en parte. 
Asimismo, nos parece muy importante pro-
fundizar sobre el tema a través de la lectura 
del Manifiesto Terra Viva, de la revista Valori 
(a través de los varios cuadros distribuidos a 
lo largo del texto) – dos instrumentos a tra-
vés de los cuales hemos querido contribuir 
en los temas de la Expo 2015 – y consultando 
los distintos informes que numerosas Orga-
nizaciones internacionales redactan cada año 
sobre temas como la sostenibilidad socio-am-
biental, el respeto de los derechos humanos 
y la difusión de los derechos políticos (véanse 
links en el siguiente cuadro). Con la esperanza 
de que, a través de este camino de búsqueda 
personal, cada uno de nosotros adquiera 
mayor conciencia y fuerza para contribuir a un 

cambio cultural generalizado e indispensable 
para establecer una relación con los alimentos 
sostenible y solidaria y para contrarrestar la 
mercantilización de la Tierra y la apropiación 
de bienes comunes.
Agradecemos el trabajo realizado y la colabo-
ración de los socios comprometidos con este 
proyecto: Marina, Fabio, Pieralberto, Silvio, 
Chiara, Nivardo, Claudio, Giorgio, Susanna, 
Fabio, Paola, Francesco, Giuseppe, Mauro. 
Nuestro más profundo agradecimiento a la 
estructura de Banca Etica, Etica sgr y Valori 
y, en especial a Alberto, Marco, Andrea, Aldo, 
Marco y Emanuele.
Por último también queremos dar las gracias 
a Andrea y a Riccardo, quienes han contribuido 
a la redacción y a Sabina y Francesca por su 
apoyo constante.

Maurizio Bianchetti
Referente Soci Banca Etica – Area Nord Ovest 

Terraviva - Dentro de la Expo 2015 | U
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VISITE
Inspirado por el Manifiesto Terra Viva, los so-
cios de Banca Popolare Etica proponen algu-
nas visitas acompañados por voluntarios en 
el interior de la Expo y, en diferentes fechas, 
en colaboración con DES y Buon Mercato, 
algunas rutas entre las cortijo del Parco Agri-
colo Sud Milano.

Para obtener más información e inscripciones:

www.bancaetica.it/dentro-expo

PROFUNDIZACIONES
Para una profundización en consumo 
crítico, comercio justo, finanzas públicas, 
economía “alternativa”, finanzas éticas 
nacionales e internacionales:

www.cnms.it/index.php 
www.bilancidigiustizia.it
www.sbilanciamoci.org
www.equogarantito.org
www.economiasolidale.net
www.economia-del-bene-comune.it/it 
www.edc-online.org/it
www.economiasolidaria.org
www.fairtradeitalia.it
www.fairtrade.net
www.weconomy.it
www.inaise.org
www.gabv.org
www.febea.org
www.ifat.de/en
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